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Xavier Serra

Director del Instituto Universitario del Audiovisual de la Universidad Pompeu Fabra de Barcelona

Xavier Serra es un catalan de 42 afios, que
dirige el Instituto Universitario del Audiovisual de la
Universidad Pompeu Fabra. Licenciado en Biolo-
gia, se introdujo de lleno en el campo de la musi-
ca por ordenador, estudid en la Universidad del
Estado de Florida y se doctor6 en Informatica
Musical por la Universidad de Stanford (EEUU), en
1989. Su actividad investigadora se ha centrado
en la aplicacion de las tecnologias digitales a los
medios de comunicacion.

P. El Instituto Universitario del Audiovisual
(IUA), dependiente de la Universidad Pompeu
Fabra, inicio su actividad hace unos diez afios.
Entre los estudios que imparte se encuentran
Periodismo, Comunicacion Audiovisual, Inge-
nieria Informéatica y Telecomunicaciones. El
Instituto integra todas esas disciplinas para
orientarlas hacia la utilizacién de las tecnolo-
gias digitales en los medios de comunicacion.
¢Como se realizd ese proceso de integracion
a lo largo del tiempo? ¢ Fue de forma natural o
es consecuencia de la aproximacion de
ambos tipos de disciplinas?

R. No. La Universidad Pompeu Fabra es rela-
tivamente nueva en el contexto de Espafia. Tiene
diez afios y en el momento en el que se creo el
Instituto solo existia la carrera de Comunicacion
Audiovisual. Dentro del ambito de la Comunica-
cion Audiovisual, se vio la necesidad de crear un
Instituto que se ocupara de los aspectos mas tec-
noldgicos de lo audiovisual, tanto en la produc-
cién como en la creacion. En el Instituto se inte-
graron los mas tecnologos de entre la gente que
venia del mundo de la comunicacién audiovisual y
de las Humanidades; pero muy pronto se obser-
vO que en la Universidad faltaba uno de los
aspectos mas tecnoldgicos, lo que origind la cre-

acion de la Facultad de Informatica y de la Escue-
la de Telecomunicaciones. Fue el Instituto el
motor que potencié que se crearan estas nuevas
facultades y, de una manera natural, se produjo la
involucracion entre ellas y él.

P. Entre los objetivos del Instituto, figuran la
educacion, la investigacion y la produccion.
Dentro de la educacion, se incluyen activida-
des como los mésters en Artes Digitales, los
cursos de Animacion por Ordenador y la orga-
nizacion de seminarios relacionados con la
comunicacion digital. ;Como se orienta este
tipo de ensefianza de tecnologia punta aplica-
da a la comunicacion?

R. En el ambito universitario tradicional, que
incluye Comunicacién Audiovisual, se potencian
los aspectos mas académicos, no tan ligados al
mundo de la empresa o al mundo productivo; por
esta causa se organizé una actividad propia de
posgrados que diera cabida a los aspectos mas
creativos, mas artisticos y mas empresariales. Se
montaron estos posgrados como una respuesta a
la demanda social que habia y que no cubren los
estudios oficiales que actualmente hay en las uni-
versidades espafiolas. En el curso 1993-1994
habia muy pocas ofertas en este ambito.

P. ¢ Pero qué caracteristicas propias tiene?

R. La musica tiene un papel muy importante,
asi como el aspecto mas creativo, no tanto en la
idea del disefio o la animacién pensada como una
produccién para actividades mas comerciales,
sino como busqueda de nuevas formas de creati-
vidad, de ver cémo las nuevas tecnologias pue-
den abrir nuevos caminos en el mundo de la cre-
acion de los artistas. Gran parte de los alumnos
piden este enfoque mas artistico, que es mas
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abierto que el académico tradicional y que el pro-
ductivo, que suele estar enfocado a una progra-
macion concreta.

P. Teniendo en cuenta las investigaciones que
se realizan en el Instituto, ¢hacia donde se
orientan las nuevas tecnologias? ¢(Cree que
acabaran desapareciendo los soportes fisicos
como CD-ROM, VHS o DVD, tal y como estan
hoy concebidos?

R. Si. La investigacion es una labor esencial en
el Instituto, y dentro de ella predomina la relaciona-
da con la tecnologia musical, que incluye a mas de
cuarenta investigadores. También hay investiga-
cion en ambitos de imagen, multimedia y anima-
cién. El Instituto empez6 pensando en soportes
tipo CD-ROM o en formatos tradicionales para
difundir las creaciones, pero, en estos diez afios de
historia, el desarrollo de Internet, de los sistemas
distribuidos y de la interactividad se ha ido impo-
niendo. Actualmente, el aspecto de la interactivi-
dad, que supone la participacion del usuario en la
creacion, la ruptura de los criterios tradicionales de
la secuencia creador-transmisor-usuario, como
receptor final, estd cambiando. Muchas veces, el
creador es mas un intermediario, un canalizador
de unos contenidos que no crea, Y, por lo tanto, el
soporte es cada vez menos importante; la obra
final entendida tradicionalmente no tiene la especi-
ficidad y las particularidades que tenia antes.

P. Desde la experiencia del Instituto, ¢ cree que
la produccion va a estar al final en un disco
duro del ordenador y luego va a estar nave-
gando por Internet?

R. Bueno, va a estar en un formato fisico
determinado, pero esto es poco trascendente.
Seréa formato digital y tendrad que estar almacena-
da en algun sitio; lo importante es tener una
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memoria llena de discos duros y navegando; pue-
de estar en una memoria distribuida entre varios
ordenadores o puede estar en un disco duro. La
idea no es ya el aimacenamiento en algo fisico,
material, en un sitio concreto, porque muchas
obras actualmente estan distribuidas entre varios
ordenadores y, en realidad, solo se materializan en
el momento en el que se transmiten; ahora la obra
no existe como tal, solo existe en el momento en
que se esta emitiendo. Puede ser que la obra sea
un programa, y un programa, incluso al nivel de la
SGAE, dificilmente se puede evaluar en si mismo;
lo que importa ocurre cuando se ejecuta ese pro-
grama y se ve lo que hace.

La investigacion que predomina
en el Instituto esta relacionada
con la tecnologia musical,

y en los ambitos de la imagen,

con multimedia y animacion

P. La produccion del Instituto se concentra en
producciones propias, instalaciones de reali-
dad virtual, animaciones en 3D y piezas musi-
cales y de conciertos. ¢La difusidon se queda
dentro del marco universitario, o se divulga a
un publico mayoritario?

R. Es dificil. Para la difusion mas comercial, se
colabora con empresas que tienen sus propios
canales de divulgacion. La creacidn mas experi-
mental sigue siendo una asignatura pendiente en
la que en Espafia vamos muy por detrds de
muchos otros paises y no hay canales de presen-
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tacion, difusiéon y promocioén de estas actividades.
En el momento en que se creo el Instituto estaba-
mos mucho peor, y actualmente en Barcelona hay
diversos centros e iniciativas que promueven este
tipo de actividades: festivales, Sonar, Ars Futura,
galerias, y también existen colectivos con los que
colaboramos mucho y a través de los cuales
difundimos nuestras creaciones.

En la actualidad, muchas obras
estan distribuidas entre varios
ordenadores, y solo

se materializan en el momento

en el que se transmiten

P. ¢ Y como se realiza esa difusion, por medios
digitales o por los tradicionales?

R. Depende de la obra. Hay obras que tienen
un formato de instalacion y entonces han de tener
un espacio fisico donde se presenten. Hay
muchas obras, cada vez mas, que estan en la red,
y entonces se presentan y quedan en lared y pue-
den tener algin tipo de situaciones puntuales
donde se promueven; hay obras que después van
a museos, las hay que se presentan en formato
incluso tipo video o tipo cine. Existe gran variedad
de formas de difundir una produccion digital. Entre
los medios més tradicionales esta el de difusion
de la musica, que es el mas tipico y nunca des-
aparecerd; el arte del concierto, el concierto de
una galeria de arte, el concierto de una proyeccion
cinematografica no creo que desaparezcan.

P. Las producciones musicales se centran en
la musica electronica y electroacustica, com-
posiciones por ordenador y otras lineas de
investigacion que utilizan las nuevas tecnolo-
gias como instrumento y soporte de la crea-
cion musical. Ademas de suponer una linea de
investigacion y descubrimiento, ¢coémo se
canalizan las composiciones musicales de
este tipo?

R. La creacion sigue siendo, por naturaleza, un
acto muy personal; es un acto individual. El Insti-
tuto promueve este tipo de creaciones porque,
aunque sigue manteniendo la idea de la creacién
individual —del artista becado, del estudiante que
hace su proyecto-, se producen unas sinergias y
colaboraciones con otros expertos, ya sean crea-
dores, cientificos o ingenieros. Hay muchas pro-
ducciones que involucran al creador, el que tiene
la idea, y al grupo de personas que le asesoran.

En una obra tipica confluyen el creador del aspec-
to de imagen, el compositor que hace la parte de
musica, la persona que ejerce de productor o el
que intenta ver la factibilidad de que el proyecto
funcione, y luego esta la persona mas técnica, la
persona que materializa esa idea.

P. Y, luego, ¢eso tiene algun reflejo en el publi-
co 0 se queda en un meritorio trabajo de
investigacion?

R. Como obra creativa, es un trabajo de crea-
cion, y normalmente se presenta pocas veces.
Pero es que el Centro tiene la actividad de la
investigacion y de ella surgen muchas cosas. Sur-
ge la educacion, y también otras dos principales:
la aplicacion comercial y la aplicacion mas artisti-
ca. Concretamente, ahora hay un compositor que
esta haciendo una obra para una investigacion
financiada por la empresa Yamaha para una finali-
dad comercial, pero a nosotros también nos inte-
resa explorar estas herramientas de investigacion
en su faceta més artistica. La obra més artistica,
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la mas experimental que se hace a partir de estos
trabajos, tiene una difusion pequefia. Sin embar-
go, el producto comercial, o la investigacion
comercial que después se lleva a Yamaha y la
pone en todos sus equipos, tiene una difusion
enorme y un impacto social mayor.

El Instituto promueve creaciones
que provocan sinergias

y colaboraciones con otros
expertos, ya sean creadores,

cientificos o ingenieros

P. La creacion musical la canaliza el Instituto
en colaboracion con la Fundacion Privada
Phonos, que cuenta con el patrocinio de la
Generalitat de Catalunya, el Ayuntamiento de
Barcelona, la propia SGAE, el Ministerio de
Cultura y la Universidad. ¢ Qué criterios siguen
para apoyar una linea de investigacion creado-
ra concreta?

R. La Fundacion Phonos tiene varias convoca-
torias anuales para proyectos de creacion, y se
seleccionan los proyectos, a financiar o a apoyar,
en funcién de varios criterios. El principal es que el
proyecto tenga relacion con nuestra actividad de
investigacion, en el sentido de que se pueda

beneficiar de nuestras tecnologias, de nuestros
desarrollos tecnolégicos y de nuestros conoci-
mientos, porgue la actividad creativa ha de tener
sinergias. Nuestro concepto estético es muy
ecléctico, y el comité de creadores que seleccio-
na los proyectos esta constituido por personas de
ambitos artisticos distintos que tienen la intencion
de favorecer propuestas creativas que cubran un
abanico estético amplio.

P. Desde la Fundacion Phonos se organizan
conciertos, seminarios educativos, y se inves-
tiga. ¢ Qué logros mas importantes se han con-
seguido con esta colaboraciéon?

R. La investigacion la realiza el Instituto, y la
Fundacion actia como interfaz entre la investiga-
cion y la creacion, potencia los conciertos y las
becas de creadores. El Instituto, como centro de
investigacion, esta desarrollando varias areas de
conocimiento que estan teniendo mucha impor-
tancia. Una de ellas, en colaboracion con la
SGAE, se relaciona con la proteccion de los dere-
chos de autor, para lo que hemos desarrollado
una serie de sistemas que son muy avanzados en
el ambito internacional. Pero el principal logro esta
en el area de la transformacion del sonido, la sin-
tesis, donde hemos desarrollado bastantes técni-
cas para generar y transformar sonidos con las
herramientas digitales, asi como sistemas para
transformar la voz, para sintetizar la voz, para esti-
rar el sonido, para disefiar, o para que sean utili-
zados en los aparatos comerciales de produccion
de audio de los estudios de grabacion.
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P. La musica es una de las bellas artes que
mejor se prestan al tratamiento digital, al estar
compuestos los sonidos por una combinacion
de bits que hace relativamente facil su codifi-
cacion y, por afiadidura, su transformacion.
¢Es ésta una de las razones por las que es
objeto de una intensa investigacion a través
de las nuevas tecnologias?

R. Yo diria que no. En la parte de imagen tam-
bién ha habido gran desarrollo; lo que pasa es que
la imagen ha estado méas controlada por el mun-
do empresarial. Aunque el mundo de la imagen es
mas complejo para obtener un mismo resultado
que en el musical, se han invertido mas recursos
internacionalmente en los procesos digitales apli-
cados a la imagen. Otro aspecto fundamental es
que la cultura musical y la gente que se mueve en
el ambito musical han tenido una afinidad hacia
las nuevas tecnologias mas espontanea que la
gente del mundo de la imagen, los pintores, los
escultores o los creadores de las bellas artes tra-
dicionales. La musica, por su caracteristica mas
abstracta, ha necesitado de la tecnologia durante
toda la historia, porque la tecnologia en la historia
de la musica siempre ha sido fundamental. La
relacion tecnologia/musica viene de siempre y, por
tanto, los ordenadores y la tecnologia digital han
supuesto un paso mas, pero no un cambio tan
brusco como el que han representado en el mun-
do de las artes plasticas. En definitiva, la musica
siempre ha tenido necesidad de trabajar con tec-
nologias y, por lo tanto, cualquier musico sabe
mas de tecnologia que los artistas plasticos.

El principal logro

de la investigacion del Instituto
esté en la transformacion

del sonido, la sintesis, y en los
sistemas para transformar la voz,
para sintetizar la voz, para estirar

el sonido, para disefiar

P. El Grupo de Tecnologia Musical, pertene-
ciente al Instituto, investiga sobre el proceso
de sefial de interés para la produccion musi-
cal, el desarrollo de modelos espectrales, los
modelos sonoros para la sintesis, el procesa-
miento de audio basado en el contenido y
temas similares. ¢{Cudl de estos proyectos
estd mas avanzado?

R. El procesamiento de audio basado en el
contenido es al que estamos dedicando mas
esfuerzo. Hasta ahora, los sistemas que procesan
la musica para acceder a ella y difundirla o catalo-
garla se han hecho de una manera manual. Cuan-
do alguien ha de ordenar unas canciones tiene
que saber los titulos, introducirlos en la base de
datos, y el ordenador analiza el titulo y, con un
buscador de Internet, se buscan los titulos. Un
ambito de investigacion muy importante, tanto en
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la musica como en la imagen, es que se pueda,
automaticamente, buscar dentro de la cancion o
dentro de la musica y extraer informacion impor-
tante; por ejemplo, qué instrumentos estan tocan-
do, cudl es el cantante, qué otros instrumentos
hay, qué ritmo tiene la pieza, qué estilo tiene; es
decir, una especie de radiografia del contenido, no
de los bits, sino de la informacion mas musical.
Esta es la informacion que interesa para manipu-
lar, para transformar, para emitir, para clasificar, y,
por tanto, la investigacion favorece el hecho de
que, con la cantidad de informacion de sonido
que hay por todo el mundo, se pueda ordenar
limitando la costosa intervencién humana.

La musica siempre ha tenido
necesidad de trabajar

con tecnologias

P. Y eso, ¢qué aplicacion practica tiene?

R. Tiene muchisima. Si alguien esta buscando
un samba por Internet y la persona que puso
aquella musica en el disco no le dijo que era de
samba, no podra encontrarla. Con un buscador
por contenidos, que sepa caracterizar la musica
de samba, mirard todos los sonidos y sabra
encontrar el ritmo de samba, sin necesidad de
que aquella cancion esté etiquetada. Hay muchas
posibilidades mas. Otra situacion muy corriente es
poder cambiar el ritmo de una cancion y hacerlo
un poco distinto, a otro estilo, cambiar un instru-
mento por otro, hacer que la voz tenga unas
caracteristicas diferentes... Para hacer todo esto,
es necesario este tipo de tecnologias.

P. ¢Existen intercambios con otros institutos
europeos o de otros paises?

R. Los intercambios internacionales son fun-
damentales. Sinceramente, la relacion en ese
aspecto en Espafia es escasa, y la SGAE es una
de las pocas instituciones con las que mantene-
mos una relacion de investigacion y desarrollo. La
actividad espafiola es muy pequefia, y este ambi-
to de la tecnologia digital es tan grande que
requiere una colaboraciéon internacional muy
intensa. En Europa colaboramos mucho con ltalia,
Francia, Inglaterra y Holanda; también lo hacemos
con EEUU y con Japon, a través del proyecto con
Yamaha, que es la empresa mas importante en el
mundo de desarrollo de aparatos para la musica.

P. La creacién de contenidos de audio y mul-
timedia se canalizara hacia el usuario a través
de Internet, de tal forma que se produzca una
cierta interactividad. /COmo se producira
esta interactividad? ¢Seran necesarios nue-
vOs equipos informaticos y aplicaciones ex
profeso?

R. Clarisimo. La interactividad es limitadisima.
El usuario se comunica con el ordenador a través
del teclado y el ratén, mientras que el aparato
ofrece imagen y sonido, exclusivamente. Desde el
punto de vista de la gestualidad y de la interaccion
gue mantenemos con nuestro entorno, es muy
pobre. La interactividad pretende dotar de mas
sentido y de mas formas de establecer esta
comunicacion. Una manera seria que la voz
pudiera influenciar al ordenador; actualmente, la
comunicacion que se establece entre el ordena-
dor y el hombre es de un nivel de inteligencia baji-
simo. No hay comunicacion. Por nuestra parte, si,
pero por parte del ordenador... El ordenador no
NoOS conoce, N0 conoce nuestros intereses, ni
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nuestras habilidades, no se personaliza. Por lo
tanto, hay mucho trabajo que hacer para que esta
interactividad, esta comunicacion maquina-hom-
bre-maquina, sea cada vez mas inteligente, per-
mita mas tipos de interactividad y cada uno de
ellos sea mucho mas inteligente.

P. La transferencia de tecnologia con empre-
sas privadas permite la colaboracién en mate-
ria de investigacion, desarrollo, innovacion y
educacion. Dado que el objetivo ultimo de las
empresas privadas es el rendimiento econémi-
co, ¢se benefician las empresas por este inter-
cambio con el Instituto?

R. Esté clarisimo; si no fuera asi, no lo harian.
Hay empresas que planifican a largo plazo, aun-
que en la mayoria de ellas predomina el retorno
econémico a corto plazo. Al Instituto, como cen-
tro de investigacion, le gustaria que este retorno
se produjera a mas largo plazo. Por otro lado, las
empresas no quieren la gran investigacion, el gran
desarrollo en investigacion, sino la implementa-
cién de algo para resolver un problema concreto
que tienen en aquel momento.

P. Las nuevas tecnologias estan acercando el
producto al consumidor y abaratando los gas-
tos para acceder a un determinado bien cultu-
ral. ¢Hay peligro inmediato para las empresas
productoras de contenidos multimedia tradi-
cionales si no se reconvierten?

R. Si. Esta claro que la digitalizacion y el hecho
de que el contenido esté separado del soporte
hacen muy dificil comercializar el producto. Y, al
mismo tiempo, cuando se plantea que el produc-

to artistico puede ser muy diverso, es a veces mas
dificil el contexto de vivir de los contenidos. Nues-
tra colaboracion con la SGAE va dirigida a intentar
proteger o identificar los contenidos que estan
desmaterializados, que estan por ahi, intentar eti-
quetarlos y poder hacerles un seguimiento, pero
esta claro que se han de buscar formas alternati-
vas a la idea del comercio material. La idea es
inventarse nuevas formas de negocio que se
basen en modelos distintos de comprar algo; que
Se pague por uso, que se pague por acceso, que
se pague por cualquier criterio; éstos son los nue-
vos modelos que estan saliendo.

P. ;Como cree que se va a producir la modifi-
cacion de las estructuras de las empresas de
comunicacion -radio, television, prensa— con
los cambios revolucionarios que se estan
introduciendo, las nuevas tecnologias, la radio
digital, la television inteligente y la utilizacion
masiva de Internet?

R. La verdad es que todo el mundo habla
mucho de esto, de la television digital, de los nue-
vos formatos de telefonia movil, o de los nuevos
formatos para Internet, y estd tardando mucho
mas en llegar de lo que se predecia hace un tiem-
po. No creo que a corto plazo cambien demasia-
do las cosas, pero hay contextos basicos en los
que los medios de comunicacién van confluyendo
como la radio, la televisién y la telefonia con Inter-
net. Ahi hay una clara direccion hacia la confluen-
cia de los distintos medios de comunicacion, lo
que incomoda a muchas empresas que han con-
cretado su modelo de negocio en uno de estos
medios de comunicacion, y todos los grandes
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estan intentando diversificar sus plataformas de
difusion. Simplemente, este hecho de la integra-
cién tecnoldgica de los medios replantea muchisi-
mo los contenidos que se han de emitir, pero la
verdad es que nadie tiene claro cémo han de con-
fluir estos contenidos. Porque, en realidad, tanto
la radio digital como la television digital a través de
Internet siguen siendo tradicionales, con una emi-
sién pasiva y una recepcién pasiva; la interactivi-
dad no existe, no hay ninguna experiencia interac-
tiva de television que haya mostrado un avance y
unas aportaciones nuevas a la television. De
momento, esta claro que el medio puede cambiar
los contenidos, pero no se esta produciendo de la
manera en que todos lo imagindbamos hace un
tiempo. Estamos creando tecnologia, pero vacia
de contenido.

P. ¢ Qué planes tiene el Instituto para el futuro?

R. Pues hay muchisimos. Hay uno muy impor-
tante, que es crear un gran centro de produccion,
de experimentacion, de educacion, alrededor de
la comunicacion, en el cual ya estan confluyendo
empresas. Estamos trabajando en ello; Telefonica
estd aqui, ya se ha instalado una productora de
television, hay otras empresas pequefas, hay
centros de investigacion en las facultades, hay
cursos de posgrado. La idea es convertirlo en un
referente internacional enfatizando un aspecto de
suficiencia, estableciendo sinergias, confluencias,
tanto entre los distintos medios, musica, imagen,
television, cine, como de las distintas areas de
educacion, investigacion, difusion. Pero es un pro-
ceso lento que se basa en la confluencia de
pequefias o grandes iniciativas, pero de muchas
iniciativas empresariales, publicas, educativas, pri-
vadas, que, con la union de todo esto, permitan
crear estos centros grandes.
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El procesamiento de audio basado

en el contenido sirve para poder
cambiar el ritmo de una cancion,
el estilo, sustituir un instrumento
por otro, modificar las

caracteristicas de la voz
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