
ESTUDIANTS Modalitat Títol/objectiu/tema de la proposta ASSIGNACIÓ

Alba Tormo i Clàudia 
Flaqué Interactius

Títol: ME!nu (FEM MODALITAT DE TFG ANTIGA)
Descripció/Objectiu: Proposem una aplicació que té com a principal objectiu la 
personalització de totes les cartes dels restaurants als quals vagi l’usuari.Pel que 
fa a la banda dels consumidors, aquesta permetrà als usuaris crear un tipus de 
“Currículum Vitae” amb les seves preferències alimentàries. Respecte a la banda 
dels restaurants, l’aplicació s’instal·larà dins el sistema intern dels mateixos 
restaurant i cada vegada que un usuari consumidor entri al restaurant, aquest 
“Currículum Vitae” de preferències arribarà al software del restaurant, creant 
automàticament una carta adaptada a aquestes preferències de cada usuari 
consumidor. Ignasi Murillo

GUILLERMO 
ESCUDER Recerca bàsica

OPORTUNIDADES Y RETOS DE LA COMUNICACIÓN PUBLICITARIA EN LA 
ERA DEL STREAMING: 
¿Cómo adaptar la comunicación publicitaria de la industria cinematográfica a la 
nueva era del streaming y de las redes sociales? Ramon Balcells

Ana Moncada 
Sánchez Recerca bàsica

La evolución del papel de la mujer en el deporte olímpico de la vela en España, 
desde los 80 hasta la actualidad. Pilar Medina

DANIEL FÉREZ 
MASEGU, SOFIA GIL 
RODRÍGUEZ, LAURA 
SÁNCHEZ PELLISÉ Producció-producte

Arquitectura de marca de Haribo: Creació d'una submarca. / Nova estratègia de 
la marca de Haribo. Xavier Ruiz Collantes

Laura Rovira Chacón, 
Maria Val Blasi i 
Andrea Villarroya 
Morales

Recerca aplicada
Investigació i experimentació sobre la producció de la publicitat utilitzant noves 
eines d’AI i les seves implicacions ètiques (biax, producció responsable…) Frederic Guerrero

ELISABETH 
ORTUÑO REAL; 
ARIADNA APARICIO 
MUÑOZ; EMMA 
LAURA WILLIAMS 
GARCÍA Recerca aplicada Projecte 5 React Lab Frederic Guerrero
JANA GALINDO 
ARMENTA Recerca bàsica Projecte 1 React Lab Pilar Medina
Sara Domene 
Sánchez, Carlota 
Sorribes Tirado i 
Paula Velasco 
Olivares Producció-producte

Ideació, planificació i execució d'un esdeveniment entorn la educació sexual i la 
prevenció d'Enfermetats de Tranmissió Sexual, posant el focus en aquelles que 
tenen menys visibilitat (per exemple, el VPH). Josep Maria Brugues
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Mercè Serra Martí
Marta Nieto i Mancho
Paula Navarro Muñoz
Júlia Saperas Batista Recerca aplicada

Creació d’una marca que es centri en incentivar al públic a retornar a lo “vintage”.

El principal objectiu seria la creació d’una campanya de llançament de la marca 
amb la finalitat de portar un producte antic a l'actualitat (ex: jukebox) Albert Font

Alba Domingo Producció-producte

Creació identitat de marca, disseny corporatiu i brand book de JDG Serveis 
Lingüístics

(Modalitat de TFG de l’any passat) Juan Arrausi

Ana Murillo Navarro, 
Judith Soriano Raso, 
Gerard Grifoll Rossell, 
Nicole Francàs Claeys Recerca aplicada

Creación de una aplicación para facilitar a las personas ciegas la realización de 
la compra y su posterior consumo.
El objetivo es dar independencia y autonomía a las personas ciegas en su día a 
día. 

* Como tercera opción de tutor de TFG, proponemos a Alberto Cativiela. Albert Font

Inés de Beascoa 
Helguera Recerca bàsica

Marketing deportivo, el rol de la comunicación en temas controversiales (caso 
Colin Kaepernick) a través de las marcas deportivas y como estas comunican 
sus valores a la sociedad. Investigación a partir del estudio de la comunicación 
y/o sponsors de las grandes marcas deportivas. Abigail Parra

Abril Lana Folqué, 
Mariona Ormo Suñé i 
Aina Gil Soler Recerca aplicada Projecte 2: ENTRE DONES. Jornada sobre perspectiva de gènere en la salut Lluís Mas

Mar Borrego García, 
Silvia Expósito Furtía, 
Elena Marín Lucas Producció-producte

Títol: Creació i implementació d'una marca de tote bags única i revolucionària

Motiu: Durant l'estiu la Mar Borrego, que també es costurera 

Durant l'estiu, la Mar Borrego, que també és costurera, va estar treballant a 
l'Oysho. Com a costurera, ella dissenya i produeix les seves pròpies bosses, estil 
tote bag (les quals resulten molt pràctiques en el dia a dia i fomenten l'ús 
sostenible). Un dia, una de les companyes li va preguntar on l'havia comprat, ja 
que afirmava no trobar enlloc bosses amb estampats i estils tan diferents i 
estètics. Després de la conversa, vam fer una recerca a internet i ens vam 
assabentar que el que deia la companya de Mar era una realitat. En aquell 
moment ens vam adonar que hi havia un possible oceà blau al mercat que 
podríem potenciar.

El nostre TFG consisteix en la creació i implementació d'una marca de tote bags 
reversibles amb dissenys innovadors adaptats a les noves tendències i 
necessitats dels consumidors joves en l'actualitat.

Jordi Xifra
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 ROBERT BESORA 
VIDALES Producció-producte

Producció artística d'un llibre de fotografía (amb text) propi. Complementació amb 
producció audiovisual. (Direcció d'art/audiovisual) Ramon Balcells

MAR ARTIGAS 
DALMAU
AINOA ÁLVAREZ 
REVALIENTE
LUCÍA CASTELLANO 
LOSADA
CÈLIA EGEA TUGAS Recerca aplicada

Creació d'una agència de publicitat per a tractar la comunicació d'empreses 
reals. Estarà formada pel departament creatiu (copy i art), el departament 
estratègic i direcció de comptes. Albert Font

Alejandro Castillo 
Pérez, Pablo Muñoz 
Maroto i Pau Torras 
Torrella Producció-producte

Creació de la identitat corporativa i campanya de llançament d'una marca de 
moda. Ferran Blanch

Víctor León, Carla 
Padilla, Zamira 
Moncayo Producció-producte Ideación y producción de un podcast original y su campaña publicitaria Xavier Ruiz Collantes

Irene Voz Osés Recerca bàsica

El paper de la Comunicació (corporativa, interna, relacions públiques...) en el 
món de l' Experiència pacient d'un hospital (o centre assistencial). 
Inspirada en el concepte "customer experience", anar més enllà de "somriure al 
nostre client/pacient", fer que aquest ocupi el lloc central de l'organització i la 
seva activitat. I veure quina pot ser la màxima implicació de la Comunicació en el 
procés. Josep Maria Brugues

Laura LLoret, Julia 
Esquius, Mireia Enrich Recerca aplicada Rebranding de Dunkin' Donuts (Europeització i modernització de la marca) Jordi Xifra

María Román Suñol, 
Laia Romera Girbau, 
Gerard Ruf Oliver Producció-producte

TWENTISH - Podcast amb contingut transmedia 

El nostre objectiu principal és crear un manual multiplaforma d'entreteniment amb 
contingut didàctic, amb el qual compartir el procés i l'experiència d'aprenentatge 
que es viu durant la dècada dels 20 anys. 

Els temes que voldrem tractar són aquells que no s'expliquen en el procés de fer-
se adult. Per fer-ho, detallarem la nostra experiència i convidarem a joves experts 
en diferents àmbits: Economia, autoconeixement, relacions interpersonals, 
sexualitat, món laboral, independitzar-se, etc. 

Carlos Scolari
Míriam León Pubill, 
Pol Álvarez 
Hausmann y Elena 
Gracia Fuentes Recerca aplicada

La organización de un evento de responsabilidad social para la compañía de 
juguetes Hasbro con el objetivo de fomentar el uso de juegos no tecnológicos y 
concienciar a la población de la importancia que tienen para el desarrollo de la 
creatividad Mònika Jiménez
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Clara Duxans, Anna 
Casas i Mireia 
Cardero Recerca aplicada

Creació d’un mitjà de comunicació sobre la moda i les tendències de l’actualitat. 
Es tracta d’un conjunt de canals (podcast, revista i compte d’instagram) a través 
dels quals s’analitza i comunica les últimes tendències en el sector de la moda. Eva Pujadas

Ana Ribera Caro, 
Berta Rossell Aran i 
Oriol Segura Ambrós Recerca aplicada

Campanya per promocionar el vot del neologisme de l’any, iniciativa impulsada 
per l’Institut d’Estudis Catalans. La campanya actual arriba a poca part de la 
població. Replantajament del funcionament intern i disseny de la campanya, 
estudi del target i les seves motivacions envers la llengua, donar a conèixer la 
iniciativa, generar interès, participació i accions de difusió. Toni Aira

Claudia Haro Morgui / 
Alicia Niguidula / 
Marina Meca Milà Producció-producte

Creació d'una marca de moda, amb la posada en marxa de tota la seva identitat 
visual, comunicacióm xarxes i estratègies per donar-se a conèixer. Relacions 
publiques tant internes com externes de la marca. Abigail Parra

Delfina TAMAGNINI Recerca bàsica ¿Es consciente la Gen Z del poder que tiene en las marcas? Xavier Ruiz Collantes
Lucía Valentina Hedo 
Morera, Eric Lorca 
Moreno i Marta 
Battestini Llopart Recerca aplicada Rebranding Cacaolat Matilde Obradors

Andrea Duarte 
Campaña, Elena Sans 
Pereira i Alba Hurtado 
Ortiz Recerca aplicada

Creació i difusió de la marca "Elàstics" de moda esportiva i complements de 
patinatge artístic. L'objectiu és crear una marca que promogui la salut i el 
benestar (ODS3), que promogui la igualtat de gènere en els esports artístics 
(ODS5) i que fomenti una educació de qualitat i de respecte entre els 
adolescents (ODS 4 i RSC). El tema sorgeix arran de la detecció d'un forat en el 
mercat en el sector de la moda del patinatge artístic, trobem una alta demanda i 
poques marques que s'hi dediquen a la confecció. Es tracta d'un esport 
emergent, en el qual cada cop són més els nens i nenes, joves adults i 
adolescents que en formen part. Com a conseqüència, no volem solament crear 
una marca que els representi, sinó que pretenem oferir uns valors basats en la 
inclusió i la igualtat. Matilde Obradors

Luis Calzado Producció-producte
Tengo 2 propuestas. 1- Lanzamiento de una raqueta nueva de Padel hecha de 
otras raquetas de padel (Marca Adidas) 2- Crear un evento deportivo Eva Pujadas

Irene Muñoz Carranco Recerca bàsica Projecte 1: BIVAC al Castell de Montjuïc Mònika Jiménez

Florencia Amundson 
Teves Recerca bàsica

Investigación de mercado en el sector de la moda de pijamas para la futura 
creación de una marca. Se lleva a cabo todo el proceso de investigación, 
tendencias, estudio del target, encuestas y competencia. Manel Palencia

Marta Falcón Antón, 
Laura Gómez Via, 
Berta Jun Rodeja 
Cortada Producció-producte

Creació d’una revista sobre el sector de la publicitat dirigida a joves d’entre 16 i 
25 anys, interessats/des en dedicar-se a la professió de la publicitat i les 
relacions públiques (estudiants de batxillerat, FP, universitaris) o estudiants 
universitaris/es que acaben de graduar-se. Ferran Blanch

Maria Pineda Recerca bàsica Personal Branding i la Generación Z Xavier Ruiz Collantes
Hèctor Vilagut Kelso Recerca bàsica L' efecte sonor com a eina de persuasió en l'espot publicitari Lluís Mas
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Laia Balcells Vallverdú Recerca aplicada
Creació d'una marca de moda sostenible que connecti amb la gen z (estudiant de 
5è) Jordi Xifra

Clàudia López Millán, 
Mireia García Arranz, 
Mireia Flores Ortínez Recerca aplicada Projecte 1: BIVAC al Castell de Montjuïc Lluís Mas
Paula López Gastó, 
Júlia Martí Martinez 
de Huete, Marta 
Serrano Roca Recerca aplicada Creació i campanya promocional d’una nova marca de llibres de segona mà Ignasi Murillo
Mireia Serra Martí, 
Mariona Torrent Pi i 
Mireia Recasens 
Vernet Producció-producte Llançament d'una marca de vi premium al mercat Matilde Obradors


