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Fitxa de la titulacio

Titol: grau en Publicitat i Relacions Publiques
Codi: 3382

Procés de verificacidregistre/data/agencia
Modificacions substancials posteriorsno n’hi ha
Estudiants de nou ingrés80

Total d’estudiants: 341

Curs d’inici: 2008-2009

Dega: Dr. Xavier Ruiz Collantes

Coordinador docent: Carlos A. Scolari

El responsable de la redaccié d’aquest informeld3reCarlos A. Scolari.

Informacio publica disponible:
http://www.upf.edu/facom/titulacions/publicitat/grgublicitat/presentacio/

Dades dels indicadors de la titulacio:
http://www.upf.edu/xifres/docencia/grau/

Dades de tots els indicadors per tots els estadia Universitat Pompeu Fabra:
http://www.upf.edu/xifres/presentacio/
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Valoracié anual
1. Valoraci6 general del desplegament del titol

Q1. Demanda, accés i matricula

a) Dades dels processos d’accés i matricula — Curs 2012-13
PRE-INSCRIPCIO 2013-14

Evolucié de I'oferta i la demanda en primera opcid

FACULTAT DE COMUNICACIO

2010-11 201112 201213 2013-14
o] D D/O 0 D D/O o] D D/O (o] D D/IO
Comunicacid Audiovisual UPF 82 343 4,18 80 374 4,68 80 224 2,80 80 N7 3,96
Periodisme UPF 80 408 508 80 416 520 80 280 363 80 327 409
Publicitat i Relacions Pulbliques ~ UPF 80 458 573 80 447 5,59 80 304 3,80 80 403 5,04
Resta del Sistema Universitari Catala
2010-11 2011-12 201213 2013-14
o] D D/O 0 D D/O o] D D/O [o] D D/O
Publicitat i Relacions Publiques uB 120 170 1,42 120 214 1,78 120 171 1,43 120 176 1,47
Publicitat i Relacions Publiques UAB 85 254 2,99 80 267 3,34 80 208 2,60 80 230 2,88
Publicitat i Relacions Publiques udG 80 98 1,23 80 86 1,08 80 121 1,51 80 119 1,49
Publicitat 1 Relacions Publiques URV 80 79 0,99 80 69 0,86 a0 63 0,70 90 73 0,81
Publicitat i Relacions Publiques ~ Uvic 60 12 0,20 60 23 0,38 60 19 0,32 60 12 0,20
Publicitat i Relacions Publiques  UIC 80 nd - 60 nd - 60 nd - 60 nd -
Publicitat i Relacions Plbliques  URL 130 nd - 120 nd - 120 nd - 120 nd -
Publicitat i Relacions Pabliques  UAO - - - 50 nd - 50 nd - 50 nd -

SISTEMA INTERN DE GARANTIA DE QUALITAT (6Q)
Q1: Accés i matricula 5
FACULTAT DE COMUNICACIO

MATRICULA DE NOU ACCES 2012-13

Estudiants de nou accés a 1er curs

Graus | 2009-10 2010-11 201112 | 201213 |
Comunicacié Audiovisual 83 86 87 93
Periodisme 86 83 93 82
Publicitat i Relacions Publiques 85 84 93 85 UPF
254 253 273 260 2431 | 107% |

Vies d'accés

Vies d'accés (%)
Estudiants de
nou acces H
Graus PAU CFGS Titol univ. | >25 anys
Comunicacié Audiovisual 93 78,49 13,98 3,23 | 4,30
Periodisme 82 93,90 1,22 2,44 ! 2,44
Publicitat i Relacions Publiques 85 81,18 15,29 - ! 3,53
TOTAL UPF 2.431 8791 814 | 181 | 214
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b) Dades relatives a la qualitat en I'accés — Curs

Evolucié de la nota de tal

FACULTAT DE COMUNICACIO

Informe de seguiment del grau edi¢tat i Relacions Publiques

2012-13

PRE-INSCRIPCIO 2013-14

Nota de tall (PAU)

2009 2010 2011* 2012* | 2013

Comunicacié Audiovisual UPF 8,32 11,106 11,52 10,282 | 10,626

Periodisme UPF 8,33 11,43 11,746 11,3 11,564

Publicitat i Relacions Pulbliques UPF 7,98 10,716 11,136 10,614 | 11,028

Resta del Sistema Universitari Catala

Nota de tall (PAU)
2009 2010* 2011 2012* | 2013

Publicitat i Relacions Publiques us 6,73 8,562 8,948 8,06 7,68

Publicitat i Relacions Publiques UAB 7,46 9,83 10,378 9,872 9,998

Publicitat i Relacions Publiques udG 6,21 8,036 8,084 7,76 79

Publicitat i Relacions Publiques URV 6,74 8,642 9,144 8,688 8,582

Publicitat i Relacions Publiques Uvic 5 5 5,578 5 5

Publicitat i Relacions Publiques uic - - - - -

Publicitat i Relacions Publiques URL - - - - -

Publicitat i Relacions Publiques UAO - - - - -
QUALITAT EN L'ACCES
Estudiants en primera opcié (accés per PAU)
Graus | 200910 | 2010-11 2011-12 201213
Comunicacio Audiovisual 98,7 98,7 98,6 97,9
Periodisme 98,7 100,0 100,0 93,2
Publicitat i Relacions Publiques 94,6 96,0 93,7 98,8
TOTAL UPF 88,5 89,4 88,1 84,8
Nota de tall i nota de mitjana d'accés

2009-10 2010-11 2011-12 201213

Graus N. tall N. mitjana N. tall N. mitjana N. tall N. mitjana N. tall N. mitjana
Comunicacié Audiovisual 8,32 8,64 11,11 11,58 11,52 12,15 10,28 11,01
Periodisme 8,33 8,73 11,43 12,06 11,75 12,09 11,30 11,93
Publicitat i Relacions Publiques 7,98 8,32 10,72 11,31 11,14 11,52 10,61 11,07
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c) Altres dades

Informe de seguiment del grau edi¢tat i Relacions Publiques

PERFIL SOCIODEMOGRAFIC DELS ESTUDIANTS DE NOU ACCES

Font: Registre de I'Oficina de Pre-Inscripcié Universitaria. Curs 2012-2013

Titularitat del centre de secundaria de procedencia

) Titularitat del centre de secundaria de
Estuuhants’ de procedéncia (%)
nou acces
Graus Puablic Privat/Concertat sd
Comunicacié Audiovisual 93 47,4 48,4 4,2
Periodisme 82 54,6 443 1,0
Publicitat i Relacions Publiques 85 44,8 50,6 46
TOTAL UPF 2431 47.8 49,3 4,5
Nivell d'estudis dels pares
1 0,
Estudiants de Estudis del pare (%)
nou accés Sense Estudis no
Graus estudis univ. Estudis univ. sd
Comunicacié Audiovisual 93 2,1 46,3 43,2 8,4
Periodisme 82 1,0 423 49,5 7.2
Publicitat i Relacions Publiques 85 1,1 54,0 32,2 12,6
TOTAL UPF 2.431 1,6 48,9 39,6 9,9
Estudis de la mare (%)

Comunicacié Audiovisual 93 1,1 49,5 453 4,2
Periodisme 82 1,0 443 47,4 7.2
Publicitat i Relacions Publiques 85 0,0 54,0 36,8 9,2
TOTAL UPF 2.431 17 49,8 41,4 7,0

Estudis no universitaris: Estudis primaris, EGB o FP 1er grau, Batxillerat o FP 2n grau
Estudis universitaris: Diplomatures, llicenciatures, enginyeries...

Aspectes tinguts en compte per triar I'estudi

Aspectes per triar I'estudi (%)
Estudiants de . R
nou accés F_afnlltatl Proxf|r!1_
dificultat | domicili Expect.

Graus Nota de tall estudi familiar professionals Altres
Comunicacié Audiovisual 93 4,2 0,0 2.1 69,5 242
Periodisme 82 1,0 1,0 1,0 80,4 16,5
Publicitat i Relacions Publiques 85 1,1 0,0 1,1 87,4 10,3
TOTAL UPF 2.431 24 ! 22 | 0,8 78,2 16,3
Sexe

Estudiants de Sexe (%)
Graus nou acces Home Dona
Comunicacié Audiovisual 93 29,0 71,0
Periodisme 82 29,3 70,7
Publicitat i Relacions Publiques 85 22,4 77,7
TOTAL UPF 2.431 41,0 59,0
Procedéncia (domicili familiar)

& ia (¢
Estudiants de Procedéncia (%)
nou accés Resta dem. Resta Estat

Graus BCN Regi6é metrop BCN Girona Lleida Tarragona Espanyol Resta Mén
Comunicacié Audiovisual 93 35,5 34,4 3,2 14,0 3,2 4,3 54 0,0
Periodisme 82 34,1 35,4 7,3 7,3 3.7 4.9 1:3 0,0
Publicitat i Relacions Publiques 85 35,3 36,5 8,2 3,5 4,7 1,2 10,6 0,0
TOTAL UPF 2.431 34,0 34,9 | 6,8 6,4 ; 3.7 : 4,4 8,7 1.1

* El nombre d’estudiants de nou accés (85) es maattigament igual respecte al
dels cursos 2009-2010 (85) i 2010-2011 (84). L'exae va ser el curs 2011-2012,
gue va comptar amb 93 alumnes de nou accés. kidiasts que han escollit la
carrera com a primera opcio s’han incrementat 8¢1,6% (2011-2012) al 98,8%
(2012-2013). (Total UPF: 84,8%.)

* La nota de tall (10,614) ha baixat lleugeramenpeete al curs 2011-2012 (11,136),
pero es manté elevada. La nota mitjana (11,07)éaasbmanté alta.

» El percentatge dels estudiants amb nota mitjarlasdBAU > = 7 és elevat (94,2%)
I es manté en sintonia amb els graus en Comunigaedovisual (91,8%) i en
Periodisme (97,4%). (Total UPF: 59,2%.).
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» La tria es fa principalment a partir de les expata professionals: aixi ho fa el
87,4%, percentatge que és superior al de Periodi834%) i al de Comunicacio
Audiovisual (69,5%). (Total UPF: 78,2%.).

* El nombre d’estudiants que provenen de la restesiat espanyol és superior al de
la mitjana de la UPF (10,6% davant del 8,7%). Eletxement i la percepcié dels
estudis a I'estat espanyol sén, per tant, molttjpssitenint en compte I'elevada nota
de tall que es necessita per accedir al grau.

 ElI 50,6% dels estudiants de Publicitat i Relaci®gliques arriba de col-legis
privats/concertats (total UPF: 49,3%). El 77,7% ddnes (total UPF: 59,0%).

» El grau en Publicitat i Relacions Publiques hawigma caiguda de la ratio D/O de
5,59 demandes per cada placa oferta (curs 201120330 (2012-2013). Aquesta
disminucié és compartida per tots els estudis deucicacié. En general, la UPF va
passar d’una ratio D/O de 2,10 (2011-2012) a 1290Z-2013).

d) Valoracio i propostes de millora

El nombre d’estudiants de nou accés i la nota llelehgrau en Publicitat i Relacions
Publigues es mantenen a un bon nivell. Nomésiel DO va caure en sintonia amb les
tendéncies generals de les graus en ComunicazidPF.

Respecte el nombre d’estudiants estrangers, cdinoan potenciant els esforcos
d’internacionalitzacié dels estudis. Si bé nomésl1Pbt dels estudiants de la UPF
provenen de fora de l'estat espanyol i, per tahtdiferencial amb els Estudis de
Publicitat i Relacions Publiques és petit, no teap estudiant estranger de nou accés és
una mostra de desconeixement o de poc posicionaferd.

Actualment s’esta treballant en l'objectiu de peotanla quantitat d’assignatures en
angles, sota la coordinaci6 de Nuria Almiron Raigsponsable de Mobilitat de la
Facultat de Comunicacio, i de I'equip de direcadgrau.

El curs 2012-2013 es van fer en aquesta llenguaskgnatures seguents:

e Structure of Communication and Advertising Mediarddits

e Sociology of Communication and Methods of Sociaséach in Communication: 6
credits

» Analysis of Interactive Media Messages: 4 credits

* Academic and Professional Uses of English: 4 csedit

» Total: 18 crédits

Publicitat i Relacions Publiques és el grau amb onédits en anglées de la Facultat de
Comunicacio. Evidentment, la potenciacio dels eyaserents en anglés depéen molt de
les competencies linguistiques dels professorsogméormen la Facultat. En aquest
sentit, resulta dificil incrementar el nombre dédits en anglées.

Indicador Millora Objectiu que Periode Responsables
critic proposada | s’ha d’assolir
Baixa Incrementar el 36 credits en | 2014-2016 Nuria Almirén
internacionalitzacid nombre de angles Roig
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dels Estudis credits en
anglés

Redisseny web Millorar la | Més visites a | 2014-2016 Lluis Codina
difusio la web
internacional
del graus

Respecte a la caiguda de la ratio D/O, tots elsdestie comunicacio i, en general, la
UPF, van compartir aquesta situacio. El proper shguria de comprovar si es tracta
d’'un fet puntual o bé d’'una tendéncia i analitzarkes causes, sense descartar factors
externs (crisi economica en primer lloc).
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Q2.

Rendiment

a) Resultats de rendiment académic per assignatura

Rendiment de les assignatures basiques i obligat@012-13
3382 Grau en Publicitat i Relacions Publiques

Informe de seguiment del grau edi¢tat i Relacions Publiques

Pla: 398
. . (cr. presentats/ cr. (cr. superats/cr. (cr. aprovats/cr.

BASIQUES | OBLIGATORIES Curs (credits) matriculats) presentats) matriculats)
20368 [Analisi dels Missatges Publicitaris 2 344 100,00 100,00 100,00
22207 |Introduccié a la Realitzacié de I'Audiovisual Publicitari 2 528 98,86 100,00 98,86
20370 [Guié i Narrativa Audiovisual 2 352 98,86 100,00 98,86
22209 [Taller Copy 2 348 98,85 100,00 98,85
20355 |Estadistica i Métodes d'Investigacié de Mercat 2 516 98,84 100,00 98,84
20353 |Marqueting Estratégic i Operatiu 2 498 100,00 98,80 98,80
22279 |Estrategies de les Relacions Publiques 2 356 98,88 98,86 97,75
20357 [Técniques d'Infografia 1 352 97,73 100,00 97,73
20358 [Métodes d'Analis de Missatges 1 348 97,70 100,00 97,70
20352 |Teories i Técniques de la Ideacié Publicitaria 1 516 97,67 100,00 97,67
20366 |Analisi de Missatges en Mitjans Interactius 2 344 98,84 98,82 97,67
20371 [Disseny Grafic Il 2 344 97,67 100,00 97,67
20365 |Técniques de Relacions Publiques 2 344 100,00 97,67 97,67
22205 |Fonaments de la Publicitat 1 510 97,65 100,00 97,65
22206 |Fonaments de les Relacions Publiques 1 510 97,65 100,00 97,65
20348 |Estructures Socioecondmiques 1 504 97,62 100,00 97,62
20363 [Analisi de la Significacié de |a Imatge 2 356 97,75 98,85 96,63
20364 |Estructura dels Mitjans de Comunicacié i Publicitat 2 340 96,47 100,00 96,47
20359 |Historia i Géneres dels Mitjans Audiovisuals 1 352 97,73 97,67 95 45
20356 |Sociologia de la Comunicacié i Métodes d'Investigacié Social en 2 516 98,84 96,47 95,35
Eoo Estrutura de I'Empresa i Departaments de Publicitat i Relacions P{4 ‘350 94,74 100,00 94,74
20361 |Analisi de la Forma, el Color i la Composicio 1 356 96,63 97,67 94,38
20360 [Opini6 Publica 1 356 96,63 97,67 94,38
20351 |Psicosociologia del Consum 1 516 94,19 100,00 94,19
20498 |Guid i Disseny d'Interactius per a Publicitat i Comunicacié Corpord3 324 95,06 98,70 93,83
20362 [Disseny Grafic | 1 348 94,25 98,78 93,10
20350 |Estructures Socials i Tendencies Culturals 1 516 94,19 97,53 91,86
20495 _[Planificacié de Mitjans 3 415 91,57 100,00 91,57
20493 |Usos Académic i Professionals de I'Anglés 3 312 91,03 100,00 91,03
20499 |Estratégies de les Relacions Publiques 3 284 94,37 95,52 90,14
20496 [Produccié i Realitzacié de Publicitat en Radio i Televisio 3 462 89,61 100,00 89,61
20502 |Marqueting i Comunicacio Institucional, Social i Politica 4 375 89,33 100,00 89,33
20494 |Creaci6 de Missatges Publicitaris 3 405 88,89 100,00 88,89
20501 |Periodisme i Gabinets de Comunicacid 4 375 90,67 97,06 88,00
20497 |[Planificacié Estratégica 3 324 87,65 100,00 87,65
Mitjana de les diferents taxes de les assignatures basiques i obligatories 96,00 99,18 95,21

Rendiment de les assignatures optatives 2012-13

3382 Grau en Publicitat i Relacions Publiques

Pla: 398

(cr. presentats/ cr. (cr. superats/cr. (cr. aprovats/cr.

OPTATIVES Curs (credits) matriculats) presentats) matriculats)
[20534_[Cultura Visual Contemporania 156 700,00 700,00 700,00
20538 |Disseny de la Imatge Visual Corporativa 68 100,00 100,00 100,00
22198 |Teoria de la Cultura de Masses 12 100,00 100,00 100,00
20504 [Direccié d'Art 148 97,30 100,00 97,30
20530 [Técniques d[A]Oratoria 128 96,88 100,00 96,88
20520 [Comunicacio i Esdeveniments 176 95,45 100,00 95,45
20517 |Estratégies d[AJAccié Social 88 95,45 100,00 95,45
20511 |Direcci6 de Comptes 160 95,00 100,00 95,00
20514 |Estratégia i Gestié de la Marca 148 94,59 100,00 94,5_9
20531 |Creativitat en Mitjans i Suports Publicitaris 140 94,29 100,00 94,29
20508 |Taller de Personaiges i Dialegs 140 94,29 100,00 94,29
20513 |Planificacié de Mitjans. Estudi de Casos 136 94,12 100,00 94,12
20505 |Creacio i Reallitzacié de I'Audiovisual Empresarial i Institucional 128 93,75 100,00 93,75
20506 |Musica i Publicitat 124 93,55 100,00 93,55
20507 |Realitzacié d'Espots 152 92,11 100,00 92,11
20521 |Analisi dels Discursos Persuasius 88 90,91 100,00 90,91
20509 [Fotografia 132 90,91 100,00 90,91
20512 |Marqueting Directe i Promocional 172 90,70 100,00 90,70
20515 |Comunicacié de Risc i de Crisi 128 90,63 100,00 90,63
20523 |Analisi dels Efectes dels Missatges Publicitaris 96 87,50 100,00 87,50
20519 |Comunicacio i Grups d'Influéncia 128 87,50 100,00 87,50
20510 |Marqueting Estratégic i Operatiu Aplicat 128 87,50 100,00 87,50
20518 |Protocol de les Organitzacions 108 92,59 92,00 85,19
20527 |Comunicacié Politica i Propaganda Electoral 40! 80,00 100,00 80,00
20516 |Comunicacio Interna 64 68,75 100,00 68,75
Mitjana de les diferents taxes de les assignatures OPTATIVES 92,28 99,71 92,01

b) Taxa de graduacio

Les ultimes dades disponibles (2010-11) correspararvella Llicenciatura en
Publicitat i Relacions Publiques (cohort d’accég8&08).
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c) Resultats d’abandonament

ABANDONAMENT PER TIPOLOGIA (% RESPECTE A LA COHORT D’ ACCES)

Informe de seguiment del grau edi¢tat i Relacions Publiques

Cohort d’accés 2011-2012 2012-2013
Total de matriculats 93 89
Total d’abandonaments 6 7
Anul-lacié de matricula 1,08 0
Reégim de permanéncia a primer curs (%) 3,23 2,25
Esgotament de convocatories 0 0
Abandonament voluntari a primer curs 2,15 5,62
Abandonament voluntari a primer cicle 0 0
Abandonament voluntari a segon cicle 0 0
Total abandonament 6,45 7,87

En aquesta taula s’indica, per a cada cohort da@éercentatge d’estudiants que
abandona els estudis i el motiu de 'abandonament.

El percentatge dels credits superats sobre elgsradtriculats pels estudiants és de
97,9%. Aquesta taxa de rendiment és una de leseteeades de la UPF, la qual
cosa és forgca coherent amb la nota de tall obtmgueds estudiants que han accedit
a la carrera aquest curs i pels que estan sedsialtes cursos.
La taxa de rendiment es va mantenir constant —asignificants fluctuacions- els
altims cinc anys:

o 2008-09: 93,0

o 2009-20:97,7

o 2010-11:98,5

o 2011-12:98,1

o 2012-13:97,9
El nombre de graduats és de 82 (curs 2011-2012Da6ant el curs 2012-2013 els
graduats en el temps previst en el pla d’estudipage a la cohort d’alumnes que
van iniciar els estudis és de 80,23%. La xifra lanaduit respecte a la del curs
precedent (86,04%). En aquest cas, la taxa d'efi@eés de 98,62% (98,86% al
curs 2011-2012).
Respecte a I'Gltima cohort —llicenciatura en Putdid Relacions Publiques (2007-
2008)—, la taxa d’eficiencia és del 90,17% (93,9%was 2011-2012). Aquestes
dades corresponen a només quatre alumnes quealzar &t pla d’estudis antic.
La duracié mitjana dels estudis de Publicitat iaR&ns Publiques és de 4,13 anys
(4,02 al 2011-2012). (Mitjana de graus UPF: 4,089n
El percentatge d’alumnes que abandona els estadisi no ha superat el regim de
permanéncia a primer curs és molt inferior a Igam# de la UPF (2,3% davant del
9,9%). Aquest percentatge ha disminuit respeataral2011-2012 (2,3% davant del
3,2%). Publicitat i Relacions Publiques, Periodism®ret i Administracid i
Direcci6 d’Empreses-Economia son els tres grautaddPF que conserven més
alumnes.
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* EI 2012-2013 la taxa d’abandonament (estudiantshameabandonat els estudis al
llarg del temps previst al pla d’estudis o en ury ames, respecte a la cohort
d’alumnes que van iniciar els estudis en un maaeix) va ser de 1'11,63%, una
xifra molt per sota de la mitjana de la UPF (22,6%)

d) Valoracio i propostes de millora

Abandonament
L’abandonament del estudis de Publicitat i RelaziBdbliques és minim per tant no és
necessari desenvolupar accions especifiques.

Graduacio
El nombre de graduats dels estudis de PublicRalacions Publiques es manté elevat.

Rendiment

La taxa d’eficiencia és la segona més alta de Ig, dBsprés del grau en Criminologia i
Politiques Publiques de Prevencié: 98,62 (totdhdéPF: 93,62). No cal desenvolupar
accions especifiques.
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Curs 2012-2013 Informe de seguiment del grau edi¢tat i Relacions Publiques

Q3. Satisfaccié

a) Resultats de les enquestes de satisfaccio dels e studiants

Professorat: questionaris d'avaluacié 2012-2013 (gr ~ aus)

GRAUS Partico/ipacié Cla_sses C‘Ias_ses Class_es d_e L'assignatu_ra en
o magistrals  practiques ~ seminari el seu conjunt
Administracié i Direccié d'Empreses 48,67 6,93 6,79 6,84 7,00
Biologia Humana 51,55 7,73 7,63 7,61 7,77
Ciéncies Empresarials-Management 44,01 6,83 6,97 6,96 7,00
Ciéncies Politiques i de I'Administracié = 35,18 6,97 6,57 6,63 6,89
Comunicaci6 Audiovisual 45,72 7,30 7,54 7,37 7,54
Criminologia i Politiques de Prevencié 30,10 7,62 6,86 6,92 7,49
Dret 42,01 7,10 7,04 7,06 7,13
Economia 40,27 6,63 6,43 6,40 6,61
Humanitats 40,26 7,57 7,33 7,36 7,63
Informatica 42,70 6,36 6,22 6,87 6,20
Llengies Aplicades 55,48 717 7,44 7,48 7,43
Medicina 39,66 7,37 7,42 7,29 7,38
Periodisme 47,94 7,22 7,44 7,34 7,57
Publicitat i Relacions Publiques 43,83 6,91 6,95 6,91 6,97
Relacions Laborals 31,54 6,64 6,99 7,10 6,79
Sistemes Audiovisuals 57,93 7,28 7,57 7,40 7,95
Enginyeria Biomédica 45,21 7,06 7,11 6,65 7,07
Telematica 49,83 6,36 6,18 7,14 6,44
Estudis Internac. d'Economia i Emp. 51,59 6,82 6,92 6,90 6,83
Traducci6 i Interpretacid 49,85 7,57 7,70 7,73 7,61
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Professorat: questionaris d'avaluaci6. 2011-2012

Satisfaccié respecte I'assignatura en el seu conjunt

2009-2010 2010-2011 2011-2012
Mitjana

Grau en Administracio i Direccio d'Empreses 7.43 6.94 6.83
Grau en Biologia Humana 7.90 7.49 7.96
Grau en Ciencies Empresarials-Management 7.27 6.93 6.82
Grau en Economia 7.07
Grau en Ciencies Politiques i de I'Administracio 6.87 6.82 6.88
Grau en Comunicacid Audiovisual 7.67 7.48 7.65
Grau en Criminologia i Politigues Publiqgues de Prevencid 7.40 7.05 7.24
Grau en Dret 7.70 7.30 7.31
Grau en Humanitats 7.20 7.56 7.67
Grau en Enginyeria en Informatica 7.00 6.00 6.18
Grau en Llengiies Aplicades 7.63 7.53 73
Grau en Medicina 7.57 7.69 7.65
Grau en Periodisme 8.10 7.34 7.13
Grau en Publicitat i Relacions Publiques 747 7.19 7.3
Grau en Relacions Laborals 7.25 A 6.98
Grau en Enginyeria de Sistemes Audiovisuals 0.00 FI2 7.53
Grau en Enginyeria de Telematica 7.30 6.56 7.02
Grau en Enginyeria Biomédica 7.14
Grau en Estudis Internacionals d'Economia i Empresa 7.7 7.02 7.04
Grau en Traduccio i Interpretacio 7.53 747 7.57
Total graus. 7.42 7.18 7.22

» Els questionaris d’avaluacié corresponents al 2062-2013 del grau en Publicitat i
Relacions Publigues van oferir dades, en el sejuehrsatisfactories. En general
les valoracions dels diferents tipus d’activitaidadtiques del grau en Publicitat i
Relacions Publiques estan lleugerament per sotaméjana de la UPF.

» L’avaluacio del professorat a través dels questisrta indicat els valors segients:
6,91 (classes magistrals), 6,95 (classes prac)gags (classes de seminari) i 6,97
(assignatures en el seu conjunt). Respecte al2@irs-12 les dades demostren una
petita davallada (6,92 — 7,10 — 6,97 — 7,30 rdsmenent) que caldra tenir sota
control el proper curs.

» El nivell de participacio dels estudiants del geamuPublicitat i Relacions Publiques
en I'enquesta de satisfaccio amb la docéncia rebadstua al voltant del 39,23%
del total (UPF: 43,07%).

b) Valoracio i propostes de millora

* El grau de satisfaccié dels estudiants és bo. Lpleimentacio del sistema de
tutories amb els estudiants a partir del curs 28013 curs va permetre identificar
millor les febleses i desenvolupar estrategiestetuencié puntuals per millorar el
grau de satisfaccio dels estudiants.

e El curs 2012-2013 16 professors van tutoritzar aksndel grau en Publicitat i
Relacions Publiques. A les tutories grupals vani@par 16 estudiants i es van fer
22 tutories individuals (total: 38 estudiants).deamanda majoritaria dels estudiants
(34% de les tutories) va ser rebre orientacio respals itineraris del grau i a les
assignatures optatives.

 També la implementacié de noves metodologies dglées dintre i fora de l'aula
hauria de servir per millorar I'avaluacié dels msdors i incrementar el nivell
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general de satisfacci6. En aquest sentit, se ridar fer una difusié més intensa i
potenciar la participacio dels professors als @irdes activitats del CQUID.

Indicador Millora Objectiu que Periode Responsable
critic proposada s’ha d’assolir
Informaci6 sobre | Incrementar la| Incrementar el | 2014-2016| Carlos A.
els itineraris i les | difusio dels nombre Scolari
assignatures itineraris i de | d’estudiants que
optatives les demanen
assignatures | informacié sobre
optatives itineraris i
assignatures
optatives
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Q4 Practiques externes, mobilitat i insercié labork
a) Practiques

El Practicum PUBRP, o practiques curriculars, és assignatura obligatoria equivalent
a 10 crédits lectius. Aquesta es pot realitzareeglitimes de maig de 3er curs del Grau, i
el mes de setembre de 4t curs del Grau, per ummdai250 hores i un maxim de 800
hores. La responsable durant el curs 2012-2018nia professora Matilde Obradors.

Les practiques es gestionen de forma conjunta elatrdireccio del grau, la
Coordinadora de practiques, la Secretaria de laulfadici el Servei de Carreres
Professionals de la UPF (SCP) mitjancant [IaplicatCampus Treball
(www.campustreball.upf.edu

L'aplicatiu proporciona un punt de trobada entrgomses i estudiants, i simula un
portal de l'ocupacié per proporcionar l'estudiant texperiencia el més semblant
possible al mén laboral real. L'estudiant també grofposar entitats no inscrites en
I'aplicatiu, siguin locals, nacionals o estrangenmesloent la possibilitat de realitzar les
practiques mitjancant una Beca Erasmus Practigdesfinalitzar les practiques,

I'estudiant haura de lliurar una memoria, igual deenpresa, entitat o institucio

(concretament, el tutor d'aquesta empresa/enitit(ici6) haura de realitzar una
avaluacio. La memoria i lI'avaluacio son els dos paments que donen lloc a la nota de
l'assignatura.

Addicionalment, els estudiants poden fer (de fornmhntaria) un video curt de les
seves practiques per complementar la seva notansfarir la seva experiéncia a
futurs/as estudiants en practiques.

Aquestes peces de video que realitzen els alunoiee $a seva experiéncia en les
practiques curriculars, és un material molt Gtilles sessions de presentacié de les
practiques que realitzem per als alumnes de terosr apropen als estudiants de tercer
al punt de vista dels estudiants de quart quesjade realitzat.

Dades curs 2012-13

Durant el curs 2012-2013, el 100% dels 81 estusliaratriculats van realitzar les seves
practiques i van aprovar l'assignatura, amb unéuaei@ per part dels/les tutors/as en
empresa en la seva majoria superior a 8 sobre 10.

La base de dades del Practicum compta amb mésOden2freses de diferents sectors:
agencies, entitats socials, empreses multinacioRBES, etc.

Activitats d'innovacio i millora docent de l'assigratura
Ininterrompudament, es duen a terme diverses tatsuil'innovacié i millora docent de
I'assignatura, entre les quals podem destacar:

» Estretacol-laboraci6 amb el SCP de la UPRper millorar les practiques i els
mecanismes d'avaluacio de les practiques. Hemtafpgirtats en el document
d'avaluacio de practiques que emplenen els tutersled empreses; valorant
competéncies especifiques de cadascun dels ofins dk la Publicitat i les
Relacions Publiques. S'afegeix, aixi mateix, unrtapa&n el CV de l'alumne que
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especifica la seva participacio i resultats en iFast convocatories i concursos
sobre Publicitat. En ser un formulari “actiu”, padeanar incloent nous
items/preguntes, per millorar I'avaluacio.

* Dins del programa del PLAQUID de la UPF (Suporaaualitat i la Innovacié
Docents) s'ha instaurat ucamissié avaluadoraper revisar els nostres estudis de
grau i verificar la seva adequacio a la realitatfgssional. Aquesta comissio,
reuneix periodicament a reconeguts professiondlseattor, ex alumnes, professors
permanents del grau i professors associats. Elgltats de les comissions
periodiques, ens permeten establir una reflexidimoada sobre els continguts i
mantenir el nivell d'adequacio a la realitat prefesal.

» S'estableix una estretal-laboracié amb les empreseen les quals els alumnes
desenvolupen les seves practiques curriculars ert quurs. L'analisi de les
enquestes i les entrevistes mantingudes amb leesagpque alberguen als nostres
alumnes en practiques curriculars, demostren gugael de satisfaccidé és elevat;
consideren que els nostres alumnes estan moltrategague mostren una actitud
oberta i col-laborativa.

« PLAQUID MODALITAT B 2013/2014 (Millora dels mecamses d’'informacio,
execucio i avaluacio de les practiques curricularsi com dels continguts dels
Plans Docents del grau en Publicitat i Relacionbliguies per a una millor
adequacio d’aquests amb la realitat professiomal}s del PLAQUID, aquest any
s'inicia l'organitzacio en la UPF d'ujmnada que convoca a les empreses en les
quals els nostres alumnes dels estudis de PublidRalacions Publiques realitzen
les seves practigues curriculars. Aquesta jornade denim la intencid
d'institucionalitzar i realitzar anualment, té J@tiiu de millorar els llagos amb les
empreses amb les quals portem anys col-laboramijeanel nombre d'empreses,
revisar les perspectives, reflexionar entorn dgbepade les empreses en les
practiques universitaries i valorar la inserciéoia@b dels nostres estudiants. La
jornada comptara amb la presentacio de ponenaefgréncies i taules de debat.

b) Mobilitat

2012-2013 (Estudiants del grau en Publicitat i Blelss Publigues de la UPF en
programes de mobilitat, per programa)

Graus Total Sicue- Erasmus Convenis Programes
Seneca bilaterals propis

Publicitat i relacions publiques 24 15 7 2

Total UPF 666 9 520 128 9

2012-2013 (Estudiants en programes de mobilitatldAF, per programa)

Graus Total Sicue- Erasmus Cpnvenls Visitants Programes
Seneca bilaterals propis

Pgbl!citat i Relacions 7 1 5 1

Pdbliques

Total UPF 1440 32 429 72 25 882
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El curs 2012-2013 la mobilitat a través del prograBrasmus, convenis bilaterals
propis de la UPF i Sicue-Seneca va arribar a 3inmds {ncoming+ outgoing de
tercer i quart curs. Al llarg del curs 2012-2013, éstudiants de Publicitat i Relacions
Publiques van anar a altres universitats; al maéenps, el grau va rebre 7 estudiants.

La xifra d’estudiants que van anar a altres insititos es va incrementar respecte a la
del curs 2011-2012 (de 3,4% a 3,5% sobre el teamdtriculats). En qualsevol cas,
aguesta xifra es manté per sota de la mitjana d€R(6,0%).

Sobre el total de graduats, el 69,2% dels estul@datPublicitat i Relacions Publiques
van fer estades a 'estranger (total UPF: 30,1%).

Malgrat no s’hagin fet estudis especifics, la pece general indica que els estudiants
estan molt satisfets amb les experiencies de ntbili

c) Inserci6 Laboral

Els estudis fets per AQU -4a enquesta d'inserdortd de la poblacié titulada de les
universitats catalanes- no inclouen la llicenciatem Publicitat i Relacions Publiques de
la UPF. Respecte al grau, no hi dades sobre lacidséaboral dels graduats en
Publicitat i Relacions Publiques.

d) Valoracio i propostes de millora

Malgrat que el tant per cent de graduats que varestades a I'estranger €s elevat
(69,2%), s’han d’'incrementar els intercanvis antbealuniversitat. S’ha de millorar la
difusio internacional del grau i la quantitat dasses en anglés. Actualment s’esta
redissenyant la web institucional per facilitainéormacié sobre I'oferta educativa i la
difusid en els ambits local, estatal i internacloda la Facultat de Comunicacio i
s’incrementara les assignatures en Anglés (ve@du Acceés i matriculd).
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Q5. Innovacié i millora
a) Nou Pla de Estudis

El 17 de juliol de 2013 la Comissié d’Ordenacio demica va autoritzar la modificacié
del Pla de Estudis del Grau en Publicitat i RelaiBubliques, el que va entrar en vigor
a partir del curs académic 2013-2014.

Aquestes son les modificacions aprovades:

1. S'aprova canviar el nom de les assignatureseaégji

- L'assignatura 20496- Produccio i Realitzacio deliBitat en Radio, amb una carrega
lectiva de 6 credits ECTS i de caracter obligatmissa a denominar-se Realitzacié de
Publicitat Sonora.

- L'assignatura 22211- Marqueting Digital en Rea#ocs, amb una carrega lectiva de
4 credits ECTS i de caracter optatiu, passa a deraorse Marqueting Digital en
Cercadors.

2. S'aprova canviar la tipologia de les assignatsegents:

- L'assignatura 22207- Introducci6 a la RealitzaedAudiovisual Publicitari, amb una
carrega lectiva de 6 credits ECTS, passa de taracter obligatori a ser de formacio
basica.

- L'assignatura Realitzacié de Publicitat Sonardh ana carrega lectiva de 6 crédits
ECTS, passa de ser de formacio basica a tenirteaxuigatori.

3. S’aprova canviar la temporalitat de les assigesatseguents:

—L’assignatura 22207 - Introduccio a la Realitzad#&|'Audiovisual Publicitari, amb
una carrega lectiva de 6 credits ECTS i de formbagica, passa d’'impartir-se a tercer
curs a impartir-se a segon curs.

—L’assignatura Realitzacio de Publicitat Sonorab amma carrega lectiva de 6 credits
ECTS i de caracter obligatori, passa d'impartimssegon curs a impartir-se a tercer
curs.

—L'assignatura 20497 - Planificaci6 Estratégica) ama carrega lectiva de 4 créedits
ECTS i de caracter obligatori, passa d’'impartiaktercer trimestre de tercer curs a
impartir-se al primer trimestre de tercer curs.

4. S’aprova canviar la carrega lectiva de I'asdigraaseguent:
—L’assignatura 22777 - Taller de Projectes: ReleiBubliques, de caracter obligatori,
passa de 8 a 7 credits ECTS.

b) Innovacio
Projectes del PLAQUID - Curs 2012-13

Cada any el Centre per a la Qualitat i la Inna¥d@ocent (CQUID) de la UPF obre
una convocatoria de projectes de recerca i innévedtiicativa (PlaQUID). Al llarg del
curs 2012-13 la Facultat de Comunicacio va obtesiseguents projectes del PlaQUID
(només s’indiquen els projectes vinculats al gnalPablicitat i Relacions Publiques o
transversals als tres graus de comunicacio):
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ResponsableCodina Bonilla, Lluis

Objectiu: Analitzar i experimentar amb les possibilitats deweb mobil -per tal
d'aplicar elements i recursos de la mateixa a @mee $I'assignatures- i estendre i
difondre els resultats a la resta d'assignatureBAdea, aixi com difondre també els
resultats als professors dels tres graus de ldteade Comunicacio.

ResponsableDa Rocha, Irene

Objectiu: Dissenyar i implementar una plataforma TIC de cobdert basada en
LDShake (http://ldshake.upf.edu/ldshake) que es complemamib |"Aula Global i
permeti a professors i estudiants treballar dendocooperativa simulant el treball
integrat d’'una redaccio professional.

ResponsableGuerrero Solé, Frederic
Objectiu: Creacié d'un llibre electronic amiBook Authorper a l'assignatura de
Sociologia de la Comunicacio del grau en PubliciRelacions Publiques.

ResponsableJiménez Morales, Monika
Objectiu: Organitzar un esdeveniment real d'acord amb ahtpjament general de
I'assignatura Comunicacié i Esdeveniments, en algzjecte treballat durant el curs.

ResponsableXifra Triada, Jordi
Objectiu: Potenciar la participacid, la motivacié i la dreigat dels estudiants a través
de la creacié d’una eina digital de participacibaativitat.

ResponsableScolari, Carlos Alberto
Objectiu: Fer un mapa de les noves practiques pedagogidomsats educatius dintre
i fora de la universitat.

Informe del USQUID - Curs 2012-13
Les activitats de la USQUID (Unitat de Suport laalitat i Innovacio Docent ) de la
Facultat de Comunicaci6 es van articular al voltenguatre eixos:

e Suport al professorat
* Manteniment de llocs web i publicacions digitals
* Formacio i seminaris
* Realitzaci6 d’estudis

Pero, com s’indicara més endavant, en aquest swa donar comengament a una nova
orientacio en les activitats de la USQUID en lalglidt apartat cada cop és meés
important.

Suport al professorat

Aquesta activitat s’ha articulat en dues liniectliacio, amb especial emfasi en la

segona de les dues:

» Suport a les activitats vinculades amb I'is de I&AGlobal, la preparacio i la
publicacié de materials i la resolucié de consultes
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e Suport als projectes, tant de manera pro-activa &ase de convocatoria de
projectes, promovent la participacio del professooan en la fase de preparacio i
presentacio de les peticions d’ajuts. En el césmtejectes concedits, inclou també
sessions de preparacio, segons els casos, pboadaesolucio dels mateixos.

Manteniment de llocs web i publicacions digitals

La Facultat i el Departament de Comunicacié temenlinia de publicacions digitals i
de llocs web que compten amb el suport de la USQUkDa Facultat. Aquest suport té
també diverses dimensions:

» Planificacid i inici del projecte.

» Converses i desplegament del lloc web a travésiskeima corporatiu Open CMS.

* En alguns casos: suport al manteniment una vegddae marxa el projecte.

Formacio6 i seminaris

La USQUID ha continuat aquest curs amb la sevdaoflr Seminaris organitzats i
impartits directament per la unitat en materieschgs d'us de I'Aula Global. A més,
la USQUID ha promogut la convocatoria de cursasmigaris a través del CQUID a
proposta de les demandes i inquietuds del nostfegsorat.

Realitzacio d’estudis

Aquest és l'apartat que s’esta consolidant coméd important en les activitats de la
USQUID ja que sera la clau de les futures millene$a docencia dels Graus i Masters.
En particular, 'any 2012 es va completar la priai@se d’'un estudi de dedicacio dels
estudiants dels tres graus de la Facultat.

Al llarg del curs 2012-13 es va dur a terme unaerpentacio amb I'Us dabletsper
part d’'un nombre limitat de professors dels tresusr Com a tancament d’aquesta
experimentacio es va dur a terme una jornada deptacid de resultats d’'un estudi
paral-lel sobre el mateix tema, dut a terme peXS®UID i va tenir lloc un debat amb
el professorat de les tres titulacions.

També es va dur a terme un estudi del perfil sgoio@mic i de les expectatives dels
estudiants de nou ingrés dels tres graus. En éedaaquest estudi, es va dur a terme la
definicio de I'estudi, la obtenciod de les dadesmaéds d’enquestes a tots els estudiants
de nou ingrés, I'analisi i la generacio d’un inferm

En aquest apartat, finalment, va comencar un nojege sobre la situacio dels
graduats després de 4 anys d’haver-se graduat.
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Q6. Persones, gestio i serveis
a) Valoracio general del sistema SGIQ

L'informe de seguiment del grau en Publicitat i &ébns Publiques es construeix a

partir del model de I'esmentada universitat de segat de titulacions basat en el seu

Sistema Intern de Garantia de la Qualitat. Aquisttrma és considerat altament util per

a la monitoritzacio del desplegament del titolsajae considera els punts claus per a
I'analisi complert del desplegament de la titulacio

Tal com es pot observar al llarg de les paginesrians, aquest informe organitza al
llarg de sis apartats les informacions, valoracianglores incorporades i a introduir en
els seglents ambits:

Q1 Demanda i Matricula: referit als processos denpcripcié i matricula. Aquest
indicador resulta especialment atil per conéixegral d’atraccié del grau en Publicitat
i Relacions Publiques pels nous estudiants, aixd ger obtenir un perfil del seu
rendiment previ o la seva via d’entrada. En agsestit, I'observacio i analisi d’aquest
indicador permet organitzar millor tant les acttst de promociéo del Grau com
aquelles altres destinades a orientar els estsdiamant els primers dies del curs.

Q2 Rendiment: es valora el progrés dels estudemtss seves titulacions a partir dels
indicadors de: rendiment, eficiencia, graduaciobaralonament. Aquest indicador
permet identificar el grau de rendiment dels estdi al llarg de les diferents

assignatures, identificar possibles problemes dnfilmeionament d’'una assignatura o
assignatures concretes i coneixer el nivell d’abaadent.

Q3 Satisfaccio: aquest indicador resulta especidiniél per coneixer el grau de
satisfaccio dels estudiants amb el grau en PudtlicRelacions Publiques, especialment
en allo referit als principals components del maathicatiu lligat a 'EEES (practiques,
seminaris, etc.). Aquesta informacié resulta foratale a més, per identificar
potencials problemes el més aviat possible i,w@sntroduir millores i/o correccions.

Q4 Practiques externes, mobilitat i insercié laba@quests indicadors resulten utils per
coneixer qualitativament i quantitativament el fiamament de les practiques externes,
els programes de mobilitat i les accions orientaaléacilitar la insercio laboral dels
estudiants.

Q5 Innovacio i millora docent: aquest indicadowvafeix el bon desplegament del grau
en Publicitat i Relacions Publiques, aixi com pdrmeistematitzar els canvis i
modificacions incorporats al Pla d’Estudis inicials

Q6 Persones, gestio i serveis: valora aspectesmteroplats en els blocs anteriors com
els serveis de la universitat, les seves infraestres docents, la contractacio del
professorat, etc. | la idoneitat del Sistema dea@& de Qualitat 6Q.

Recomanacions: Caldria potenciar la gestid de ledesl aplicant técniques més
avancades de obtencio i, sobretot, visualitzacila deformacio. En altres paraules: més
que taules numériques el document hauria de peeserfografies per facilitar una
rapida i clara interpretacio. Aixo també faciliamnolt la comparacio de les dades.
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b) Tutories

Fins al curs 2011-2012 la Facultat de Comunicacidavia comptat amb cap sistema
de tutories en les seves titulacions. La Universtampeu Fabra ha desenvolupat una
aplicacié informatica que ajuda en aquesta tascaotd¢acte entre professor-tutor i
alumne. Aquesta mesura forma part del Pla d’Accitofial que ha comencat a partir
del curs 2011-2012. Cada professor a temps cortgplet responsabilitat de tutoritzar
un nombre d’alumnes i ha de fer un nombre mininutieries cada any amb cadascun
dels estudiants que té assignats. L'objectiu d’stpsemesures és oferir als estudiants el
suport necessari en questions academiques i eatlaiques, si aquest ho demana
(vegeu “Q3. Satisfaccio”).

La UPF va desenvolupar una avaluacié del sistensprés d’'un any de la seva
implementacio. En aquesta avaluacié —focalitzaddesnfacultats de Comunicacio i
Facultat de Ciencies de la Salut i de la Vida- participar 10 tutors de la Facultat de
Comunicacio. La participacio a les tutories va de® a 16 alumnes per tutor amb una
mitjana de 5,8 alumnes per tutor. Els temes mésnaus per part dels estudiants en les
tutories, son de quatre tipus: orientacio acadenocantacidé professional, aspectes
psicologics i uns altres (beques, funcionament sistemes informatics, etc.). El 62%
dels tutors esta satisfet amb les tutories pePd%® té un nivell de satisfaccio baix (7%
dolent i 17% regular). Totes aquestes dades camespa una recerca focalitzada en la
Facultat de Comunicacio i la Facultat de CienceetadSalut i de la Vida.

c) Professorat

Doceéncia impartida als graus per categoria docent del PDI (% hores)

Curs 2011-12 PROFESSORAT PERMANENT PROFESSORAT TEMPORAL PERSONAL

Cossos docents Personal laboral Personal laboral FORMACIO
Total hores de coL

Estudis docéncia <> cu TU TEU | CC AG PER | LEC v E AS ALT Al | BEC

Facultat de Dret i Facultat de Ciéncies Econdmiques | Empresarials

Doble Diplomatura en Cigncies Emprasarials | Relacions Laborals SD‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘100,0 ‘ ‘ ‘ ‘

Facultat de Dret

Licenciado en Derecho 2.992 84| 13,8 15,2 1,5 4.3 03 | 44 54,3 3,3

Diplomat en Relacions Laborals 53 3,8 15,1 81,1

Grau en Relacions Laborals 4,103 2201 09 | 12,7 6,2 20 6,2 | 39 51,3 3.8 8

Grau en Dret 8.540 169 13,0 ] 189 04 8,2 91 [ 768 ]058[ 296 0.3 80125

Grau en Criminalogia 1 Politiques Pabliques de Pravencié 1954 226 7,7 89 6,2 10,0 [ 10,2 (1,84 31,7 14 [ 10,4

Facultat de Ciéncies E i i Empresarials

Licenciado en Administracién y Direccién de Empresas 3436 334 39 7.6 0,12 | 59 2,6 20,4 39,2 1,3 ] 9,2

Diplomado en Clencias Empresariales 320,03 2,5 11,6 12,5 73,4

Grau en Administracio | Direccid d Empreses 6.161 355,5] 3.1 11,0 25 2,0 134 (0,83 48,7 09 [ 118

Grau en Cigncies Empresarizls 4.231 480 84 14 7.1 11,8[1,56( 551 02131

Grau en International Business Economics 2.204,5 260] 48 54 4.9 0,7 3,1 130,3 31,2 78

Facultat de Traduccio i Interpretacio

Licenciado en Linglistica a0 100,0

Grau en Traduceid | Interpretacia 8.665 160[ 1,5 21,0 4,3 6,5 93 | 14 [323]44,0

Grau en Llzngles Aplicades 1.770 60| 4,0 48,6 28 1,1 62 | 2,8 [1,69] 22,6 6,8

Facultat d'Humanitats

Licenciado en Humanidades ‘ 240‘ | ‘ 16,7 | ‘ 66,7 ‘ | ‘ ‘ | 16,7 ‘ | ‘ ‘

Grau en Humanitats ‘ 6‘506‘ ZB4| 14,6 ‘ 21,3 | | ‘ 9.1 ‘ | 123 ‘ ‘ 1‘54| 33,8 ‘ | ‘ 14 ‘

Facultat de Ciéncies de la Salut i de la Vida

Licenciado en Biologia 552 15 16,7 3,1 4,17 | 34,6 38,8

Grau en Madicing 4.878 305] 9.3 8,3 123158 1.3 59 [ 98 36,4 6,0

Grau en Biolegia Humana 5.352 551,2] 10,4 13,2 2,56 | 11,9 1,6 5,6 11,7 26,8 5,9

Escola Superior Politécnica

Ingeniero de Telecomunicacion 1,960 136 14 0,77 | 9.3 6,9 | 15 68,6 4,5

Ingeniero en Informatica 877 64 0,6 8,0 EXil 52,3 22,8

Grau en Enginyeria en Informatica 5.131 656 1,7 3,0 L7 ] 99 1,7 85 | 66 30,2 L9 22,4

Grau en Enginyeria Telematica 1.346 110 7.0 1,34 [ 17,5 1181201 25,0 9,2

Grau en Enginyena en Sistemes Audiovisuals de Telecomunicacio 1.072 EEIER 10,3 16,9 5,6 14,5 21,0 15,8

Grau en Enginyaria Biomadica 742 EID| 12 8,5 15,1 15,5 [ 12,7 5.8 12,9

Facultat de Comunicacié

Licenciado en Periodismo a70 240| 5,3 4,8 26 56 | 57 47,2 4,1

Grau en Publicitat 1 Relacions Publiques 4,450 12 15,3 4.7 31 133 63,5 09179

Grau en Comunicacio Audiovisual 4.600 5,7 66 | 65 | 3.3 [10.8 58,7 66 | 1.7

Grau en Periodisme 4.035 5,4 9,8 4,2 3,0 5,2 64,0 1,0 | 55
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Facultat de Ciéncies Politiques i Socials

Licenciado en Ciencias Politicas y de la Administracién 620 50 22,6 16,1 | 32,3 17,7 32
Licenci bajo 635,5 30| 46 84 53 | 81 59,9 3161
Grau en Ci#ncies Politigues i de TAdministracid 3.796 120] 8,2 18,6 6,0 3,9 |10,2[0,79| 41,5 1,0 | 6,6
Total graus §93.412,0| 5317,7| 56 | 13,2 | 04 0,34 7,1 | 1,8 | 59 [ 8,2 [0,69| 423 | 0,1 | 1,6 | 69

Font: Dades enviades a I'UNEIX, PF1233, PF1236

<> Hores de docencia sense informar qui la imparteix
CU-Catedratic Universitat

TU-Titular Universitat

TEU-Titular Escola Universitaria

CC-Catedratic Contractat

AG-Agregat

COL PER-Col-laborador Permanent

LEC-Lector

D'acord amb les dades que reflecteixen els quaslresirs academic 2011-2012 el
professorat temporal va impartir el 69,9% de |e8@.hores de docencia totals del
Grau, el professorat permanent va impartir el 21i,2¥%personal academic en formacio
va impartir el 8,8% restanfAquesta distribucié de la docencia es diferencialade
mitjana de tots els graus impartits per la UPFpreffessorat permanent imparteix el
28,44% de les hores de docéncia, el professorgpaminel 57,19% i el personal
académic en formacio el 8,5% restant (aquestspraentatges no sumen el 100% de
les hores impartides, pero reprodueixen les dabisgudes de la universitat). En un i
altre cas, pero, la posicio relativa dels tres gig professors és la mateixa.

Docéncia impartida a ler curs per categoria docent del PDI (% hores)

Curs 2011-12 PROFESSORAT PERMANENT PROFESSORAT TEMPORAL |  FERSOMAL
Cossos docents Personal laboral Personal Laboral @
Total hores de
docéncia coL

Estudi impartides <> cu U TEU cc | as | pErR | LEC v As £ | ar Al BEC
Facultat de Dret
Grau en Relacions Labarals 1638 16,6 9.8 s 33 | sos 72 5,0
Grau en Dret 2.801 104 | 111 16,71 15 | 21 | 424 57
G s Publiques de Prevencio 656 142 67 7.0 1.3 | 101 | 368 6.4
F
G 2,813 1395 18,8 10 | 24 87 | 478 21 141
G 1.498 198 17,0 10,3 75 | aza 07 88
G 788,5 146 134 | 152 38 | 038 86 | 110 | 187 11,8
F
G ‘ 1,570‘ an‘ 16 ‘ 23,0 ‘ ‘ | 3,1 ‘ 11,3 | 54 ‘ | a9 | 04 | | ‘ 12,8 ‘
G ‘ soo‘ 30‘ ‘ 50,0 ‘ ‘ | 5.0 ‘ | 67 ‘ | 30,0 | | | ‘ 3,3 ‘
Facultat d'Humanitats
Grau en Humanitats ‘ 1,953‘ ms‘ 2,0 ‘ 143 ‘ ‘ | 15,0 ‘ | 123 ‘ | 476 | | | ‘ EX] ‘
Facultat de Ciéncies de la Salut i de Ia Vida
Grau en Medicina ‘ 1,550‘ 149‘ 4 ‘ 60 ‘ ‘ 0,2 | 20,5 ‘ | 73 ‘ a1 | a27 | | | ‘ 4,1 ‘
Grau en Biologia Humana ‘ 1,479‘ 17x‘ 8 ‘ 11,2 ‘ ‘ 2,2 | 126 ‘ 18 | 60 ‘ 62 | 381 | | | ‘ 4,6 ‘
Escola Superior Politécnica
Ingeniero de Telecomunicacion 1016 66| 15 |09 133 67,1 07
Grau en Enginyeria en Informatica 2.861 392 08 28 41| 19 96 | 69 | 291 35 27,6
G 136 36| 13,2 22,1 38,2
G diovisuals de Telecom i 74 a8 378
G 742 210) 12 85 5,1 155 | 127 | 58 129
Fac
G 860| 17,4 198 128 37,2 128
G 1.095 155 9.1 201 | 516 37
G 739| 17,5 69 81 | 675
F
G ‘ 1,175‘ sz‘ 48 ‘ 19,7 ‘ ‘ | 44 ‘ | 6.1 ‘ 14,6 | 27,2 | | | ‘ 18,7 ‘
Total graus 1r curs ‘ 7.7.!50.5‘ I.SZB.S‘ 2,7 ‘ 14,0 ‘ 0,6 ‘ 0,2 | 83 ‘ 2,2 | 69 ‘ 5,6 | 40,9 | 0,04 | 04 | 14 ‘ 9.6 ‘

Pel que fa al primer curs del grau en PublicitRelaciones Publiques, el professorat
permanent va impartir el curs académic 2011-2013762% de les 860 hores de
docencia totals, mentre que el professorat temp@ampartir el 50% i el personal
académic en formacié el 12,8%. De nou, els trepgmcupen la mateixa posicid
relativa a la mitjana de la universitat: el protess permanent va impartir el 28% del
total d’'hores docéncia de primer curs, el profedsimmporal el 53,84% i el personal
academic en formacié I'11% restant. Aquesta majartiqipacio del professorat
temporal en la docéencia grau en Publicitat i Relaes Publiques s'explica en bona part
per la situacié contractual del gruix dels professitel Departament de Comunicacio,
actualment contractats temporals o en fase de fwéma
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2. Millores introduides

Valoracio dels resultats de les propostes de millor

I'informe de seguiment anterior (2011-12)

a contingudes a

Punt de partida | Implementacié | Resultats de la | Periode Responsable
de l'indicador de la millora millora
critic proposada proposada
Q1. Accés i Incrementar El grau en 2012-2014 | Nuria Almiron
matricula - assignatures en | Publicitat i
Baixa quantitat | anglés Relacions
d’estudiants Publiques va
estrangers passar da8
credits en angles
a 30 credits el
curs 2013-14.
Q1. Accés i Control El percentatge | 2014-15 Carlos A.
matricula — d’abandonamentsd’abandonaments Scolari
Malgrat que va tenir una
I'index petita davallada
d’abandonament el curs 2012-13.
és relativament Al llarg del curs
baix, és en si 2014-15es
mateix una mantindra sota
feblesa control aquesta
que cal tenir en variable per
compte. veure si es tractd
d’'una tendéncia
o simplement de
normals
fluctuacions.
Q3. Satisfacci6 -| Control del Respecte al curs| 2014-15 Carlos A.
Malgrat que la | nivell de 2011-12 les Scolari
satisfaccio satisfaccio dades demostrer
docent es troba una petita

aproximadament
en la mitjana de
la UPFila
Facultat, és en s
mateix una
feblesa que cal

tenir en compte.

davallada que
caldra tenir sota
control el proper
curs.
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3. Valoraci6 general

El curs académic 2012-2013 va culminar el pericelel@splegament del nou titol del
grau en Publicitat i Relacions Publiques, la premashort del qual es va incorporar a la
Universitat Pompeu Fabra el curs académic 2008-200%aloracié d’aquest procés i

del funcionament general del grau és molt positiva.

Les dades general d’accés, rendiment i satisfamioen general positives i es troben
alineades amb les dades de la UPF. El funcionadedsitprogrames de mobilitat i dels
practicums organitzats amb diferents empresesroosfi la bona acollida dels estudis
de Publicitat i Relacions Publiqgues entre els megststudiants. Les modificacions
introduides en el Pla d’Estudis original han permdésptimitzar la formacié dels
estudiants i adaptar-la a les necessitats del tafmaral.
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