El joc de Rere les linies

Aquestes son les tres falsedats que hi ha a Rere les linies. Estan estrategicament repartides
al llarg del llibre i tenen caires ben diferents:

- 1afalsedat. Pagina 57, linia 10. Apartat Contrastant interpretacions del segon capitol,
Comprendre la ideologia, primer paragraf, numerat amb la xifra 1. On diu al "farero de
Capdepera (poble de la Costa Brava)"ha de dir "al farero de Capdepera (poble de la
costa mallorquina)".

Es una falsedat de tipus cultural i ben facil per al lector catala... No em diguis que no!
(Per a la versio castellana, amb lectors americans, he hagut de buscar una altra cosa.)
He triat aquesta mentida facil i al principi del llibre perqué els lectors la trobin aviat i
s’animin a buscar la resta, que sén més de contingut i menys evidents...

- 2afalsedat. Pagina 149. Apartat La retorica del castella del capitol 8. Retoriques, tercer
paragraf (amb I'epigraf Paragrafs). Es tot fals. No té cap fonament. Hi ha forga pistes que
ho mostren:

1. Adiferéncia de la resta de punts del mateix apartat, aquesta afirmacié no es basa en
cap recerca empirica. Ni s’'esmenta cap referéncia bibliografica ni s’'aporta
fonamentacié de cap mena. El que es diu és especulacio, una -suposada- opini6
personal.

2. Laidea que els paragrafs en castella sén més breus que en angles és incoherent
amb la resta de trets ressenyats. Si el castella tendeix al barroquisme i a fer oracions
mes llargues que I'anglés, semblaria més logic que els paragrafs fossin també més
llargs.

3. Esingenu o simplista parlar en general de “paragrafs més curts”, sense especificar
en quina mena de génere o de tipus de text. Una senténcia judicial, una noticia de
diari o un informe quimic tenen paragrafs de llargaria diferent per ra6 del format, el
proposit, 'estructura, etc. Hi poden haver tradicions diverses en I's del paragraf en
disciplines diferents.

Per tot aix0, aquest paragraf és clarament fals. Ho has descobert? Aquesta mentida ja tenia
més contingut i calia llegir-la amb atencié.

- 3afalsedat. Pagina 235 a l'original. Apartat Dos exemples, del capitol 14, Noticies i
prospectes, ultim paragraf abans del final.

On diu Peitel [...] i repeteix quatre cops el nom Hauria de dir Peitel [...] i aprofita el recurs

del producte per garantir-ne la comprensio. Es publicitari de repetir innecessariament quatre

una estratégia eficag per fomentar una bona cops la marca comercial o el nom del producte,

aplicacio del medicament. amb el proposit de garantir-ne la memoritzacio.
No sembla cap estratégia encaminada a
fomentar que s’administri millor el producte.



L’error aqui s'amaga en el comentari linguistic d'un prospecte de medicament. Per diverses
raons el fragment dret té€ més plausibilitat i coheréncia:

1. El proposit d'un prospecte médic és informar el pacient que ha de prendre el
medicament o les persones que I'hi administren. No té finalitat comercial.

2. El'nom del medicament és a l'inici del prospecte, com a titol, amb lletra destacada.
En qualsevol moment el lector el pot consultar i “recordar”. No té sentir repetir-ne el
nom tants cops a l'interior del text.

3. Aquestes repeticions innecessaries del nom poden entorpir la comprensio de la resta
de questions, que sén més rellevants, com els principis de la substancia o la via
d’administracio.

Per tot aix, es tracta d’'una falsedat o d’un error -premeditat- molt clar.
Qualsevol altra falsedat que no sigui alguna d’aquestes, és un oblit o un error de 'autor -si

és que ho pots demostrar empiricament. Si no, és només una discrepancia. Ja que la
diversitat i la discrepancia ens enriqueix, estaré content de saber de tu i del que penses...



