
Oportunidades	y	
desa/os	para	

cibermedios	en	la	era	
del	Mobile	First	

Instant	Ar)cles	de	
Facebook	y	los	nuevos	

formatos	móviles	

Patricio	Figueroa	Encina	-	@pafien	
Junio	-	2016	



Temario	

•  Contexto	
	
•  Ecosistema	móvil	
	
•  Aplicaciones	Móviles	
	
•  Nuevos	formatos	móviles	
	
-  Aplicaciones	Web	Progresivas	
-  Instant	ArJcles	de	Facebook	
-  Snapchat	Discover	
-  AMP		

•  Desa/os,	Oportunidades	y	Amenazas		



Contexto	

18º	Encuesta	Navegantes	en	la	Red	



Contexto	

18º	Encuesta	Navegantes	en	la	Red	



Ecosistema	Móvil	

Ecosistema		
Móvil	

Industrias	
culturales	

Castellet,	Feijóo	(2013)	Codina	(2015)	



Aplicaciones	Móviles	o	Apps	

Ventajas	de	las	aplicaciones	
		
•  Control	
	
•  Fidelización		
	
•  Personalización	
	
•  NoJficaciones	push	



Aplicaciones	Móviles	o	Apps	

		
•  Son	caras	de	desarrollar.	
	
•  Requieren	markeJng	para	que	los	usuarios	las	

encuentren,	las	descarguen	y	las	usen.	
	
•  Aunque	proporcionan	un	entorno	limpio	para	la	

publicidad,	aún	las	audiencias	de	aplicaciones	son	
pequeñas.	

Jarvis,	2014	

Desventajas	



Aplicaciones	Móviles	o	Apps	

Gilles	Raymond,	fundador	y	CEO	del	agregador	News	Republic		

•  En	primer	lugar	que	los	usuarios	descarguen	la	
aplicación.	

	
•  En	segundo	lugar	que	esa	descarga	provoque	uso	y	

que	no	termine	su	ciclo	desinstalándose	al	poco	
Jempo	o	quede	en	desuso.	

	
•  En	tercer	lugar	que	la	app	genere	implicación	con	el	

usuario.		

Obje)vos	para	los	desarrolladores	de	apps	



Aplicaciones	Móviles	o	Apps	

Aguado	(2016)	

Obje)vos	para	los	desarrolladores	de	apps	

La	tasa	de	fracaso	del	primer	objeJvo	señalado	
alcanza	el	98,99	%,	es	decir,	que	solo	se	descargan	30	
apps	entre	1.500.000.		
		
La	tasa	de	fracaso	del	segundo	objeJvo	es	del	62	%,	
donde	solo	12	de	cada	30	apps	son	capaces	de	generar	
uso	que	se	aproxime	al	hábito.	
		
El	tercer	objeJvo	Jene	una	tasa	de	fracaso	del	75	%,	
donde	solo	3	de	cada	12	aplicaciones	logran	generar	
implicación	por	parte	del	usuario.	



¿Fin	del	boom	de	las	apps?	



Aplicaciones	Web	progresivas	(PWA)	

Las	“Aplicaciones	Web	Progresivas”	son	aplicaciones	
web	capaces	de	usar	las	capacidades	de	los	
navegadores	de	úlJma	generación	para	proporcionar	
una	experiencia	cercana	a	las	apps	naJvas.	

	Caracterís)cas	de	las	PWA	
		
•  Contenido	Offline	
•  Agregar	al	escritorio		
•  NoJficaciones	push	



Aplicaciones	Web	progresivas	(PWA)	

hhps://www.washingtonpost.com/pwa/	



Instant	ArJcles:	¿Facebook	a	la	
conquista	de	las	noJcias?	



Contexto	

De	acuerdo	con	Shareaholic,	en	diciembre	de	2014,	
Facebook	generó	el	25%	del	tráfico	en	los	diferentes	
portales	de	noJcias.		
	
Pinterest,	ocupa	el	segundo	lugar,	pero	con	sólo	el	5%,	
y	Twiher	está	muy	por	detrás	con	apenas	0,82%.	



Facebook	la	principal	fuente	de	consumo	de	no)cias	

Fuente:	News	Digital	Report	(2015)	



¿Cómo	se	consumen	no)cias	en	Facebook?	

Fuente:	News	Digital	Report	(2015)	



Instant	Ar)cles	

Aumentar	el	)empo	que	las	personas	pasan	en	
Facebook	al	evitar	que	tuvieran	que	salirse	fuera	de	la	
plataforma	para	leer	las	noJcias	que	les	habían	
recomendado	sus	amigos	o	las	páginas	a	las	que	
seguía.	

Facilitar	a	los	usuarios	de	móviles	la	lectura	de	
aroculos	sin	tener	que	pasar	por	el	engorroso	proceso	
de	salir	a	un	navegador	y	por	supuesto	aumentar	la	
velocidad	de	carga.	



Las	“promesas”	de	Facebook	
en	sus	Instant	ArJcles	









•  Acceder	a	las	noJcias	de	una	forma	más	rápida,	
desde	un	disposiJvo	móvil.	

	
•  Poder	leer	los	contenidos	en	una	interfaz	amigable,	

sin	molesta	publicidad.	
	
•  Reducir	las	posibilidades	de	pinchar	en	enlaces	

publicitarios	de	forma	involuntaria	o	de	sufrir	
problemas	de	ralenJzación	del	Smartphone	al	no	
tener	que	abrir	un	navegador	y	cargar	una	web	de	
terceros.	

	
•  Poder	comparJr	de	manera	más	ágil	y	sencilla	las	

noJcias	preferidas	con	el	resto	de	nuestros	
contactos	en	Facebook.	

Fuente:	TICbeat	

Ventajas	Instant	Ar)cles	



Instant	Ar)cles	por	dentro	



Instant	Ar)cles	por	dentro	





Instant	Ar)cles	por	dentro	





Fuente:	Digital	Content	Next		



Snapchat	Discover		

Snapchat	y	la	cultura		
de	lo	e/mero	







AMP:	Accelerated	Mobile	Pages		

Google	dice	que	más	del	50%	de	las	búsquedas	a	nivel	
mundial	ocurre	en	el	móvil.	

El	23	de	febrero	de	2016,	Google	presentó	listados	
AMP	en	sus	resultados	de	búsqueda	móvil.	

Google	afirma	que	el	40%	de	los	usuarios	
abandonará	a	cualquier	siJo	web	que	tarde	más	de	
3	segundos	en	cargar.	Las	páginas	móviles	suelen	
tomar	al	menos	8	segundos	en	cargar.	



AMP:	Accelerated	Mobile	Pages		

AMP	es	una	iniciaJva	de	código	abierto	que	salió	de	
las	discusiones	entre	los	editores	y	las	empresas	de	
tecnología	sobre	la	necesidad	de	mejorar	todo	el	
ecosistema	de	contenido	móvil	para	todos	-	los	
editores,	las	plataformas	de	usuarios,	creadores	y	
usuarios.	



AMP:	Accelerated	Mobile	Pages		



AMP:	Accelerated	Mobile	Pages		



Oportunidades,	Desa/os	y	Amenazas	

DesaLos	
	
•  ¿En	verJcal	u	Horizontal?	
•  Construcción	y	reconocimiento	de	marca	
•  Contenidos	

Oportunidades	
	

•  Nuevas	audiencias	y	mayor	alcance	
•  Más	rapidez	
•  Personalización	

Amenazas	
	
•  Perder	el	control	del	tráfico	y	SEO	
•  Desdibujar	nuestra	presencia	de	marca	
•  Devaluación	modelo	de	negocio	
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