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Lo que hacemos con nuestro smartphone



Dónde encontramos nuevas noticias según Reuters

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/Reuters%20Institute%20Digital%20News%20Report%202015_Full%20Report.pdf


Facebook toma la delantera a Google como fuente de 
tráfico de noticias



Pinterest, Google, & Instagram big winners as 
Facebook share of visits falls 8% in 2017 

https://blog.shareaholic.com/search-engine-social-media-traffic-trends-report-2017/


Entre ambos gráficos: Cambridge Analytica 

http://www.carlosgonzalo.es/cambridge-analytica-50-millones-perfiles-facebook-beneficio-electoral/
http://www.carlosgonzalo.es/redes-sociales-amenaza-para-la-democracia/
https://www.omidyargroup.com/wp-content/uploads/2017/10/Social-Media-and-Democracy-October-5-2017.pdf


Entre ambos gráficos: Cambridge Analytica 



Visibilidad ​ ​de ​ ​medios ​ ​en ​ ​Google

Fuentes de datos

● Google Instant: Sugerencias de búsqueda  
● Google Trends: Tendencias de búsqueda 
● Google Adwords: Frecuencia de búsqueda de términos relacionados



Fuentes de datos: Google Instant



Fuentes de datos: Google Trends

Global
España
Catalunya

Catalunya
30 días
7 días
24 horas

https://trends.google.es/trends/explore?q=roger%20torrent
https://trends.google.es/trends/explore?q=roger%20torrent
https://trends.google.es/trends/explore?geo=ES&q=roger%20torrent
https://trends.google.es/trends/explore?geo=ES-CT&q=roger%20torrent
https://trends.google.es/trends/explore?date=now%207-d&geo=ES-CT&q=roger%20torrent
https://trends.google.es/trends/explore?geo=ES-CT&q=roger%20torrent
https://trends.google.es/trends/explore?date=today%201-m&geo=ES-CT&q=roger%20torrent
https://trends.google.es/trends/explore?date=now%207-d&geo=ES-CT&q=roger%20torrent
https://trends.google.es/trends/explore?date=now%201-d&geo=ES-CT&q=roger%20torrent


Fuentes de datos: Google Adwords



Visibilidad ​ ​de ​ ​medios ​ ​en ​ ​Google

Objeto de análisis

● Google SERPs: análisis de visibilidad 

Herramientas SEO

● SEMrush
● Advanced Web Ranking



Visibilidad ​ ​de ​ ​medios ​ ​en ​ ​Google

Características de la herramienta de análisis SEMrush

● Ventajas: 
○ Análisis diario de resultados 
○ Captura instantánea de resultados
○ Generación de grafo de competidores
○ Categoriza los elementos de la SERP y permite 

aplicar filtros

● Desventajas
○ Comparativas de máximo 5 medios
○ No permite la descarga de los resultados de 

sitios web
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Visibilidad ​ ​de ​ ​medios ​ ​en ​ ​Google

Características de la herramienta de análisis AWR

● Ventajas: 
○ Análisis periódico de resultados
○ Captura de resultados entre 1h - 24h
○ Captura en caché copias de la SERP
○ Permite la agrupación de búsquedas 

temáticas
○ Permite exportar el Top50 a Excel

● Desventajas: 
○ Comparativas de máximo 6 medios 



Visibilidad ​ ​de ​ ​medios ​ ​en ​ ​Google

Características de la herramienta de análisis AWR

● Ventajas: 
○ Análisis periódico de resultados
○ Captura de resultados entre 1h - 24h
○ Captura en caché copias de la SERP
○ Permite la agrupación de búsquedas temáticas
○ Permite exportar los resultados del Top50 a Execel

● Desventajas: 
○ Comparativas de máximo 6 medios 



Medición con Advanced Web Ranking
Evolución de 
visibilidad de medios 
últimos 6 meses
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Medición con Advanced Web Ranking
Evolución de 
visibilidad de medios 
últimos 6 meses



Medición con Advanced Web Ranking
Evolución de 
visibilidad de 
Lavanguardia 
últimos 6 meses



Medición con Advanced Web Ranking
Evolución de 
visibilidad de Ara.cat 
últimos 6 meses





Estrategias de posicionamiento

Objetivo

● Impactar a mayor número posible de 
usuarios de Google en búsquedas 
electorales.

A tener en cuenta

● Competencia y uso de tecnología (AMP).
● Horarios de consulta de los usuarios.
● Procesos de publicación, indexación y 

aparición en la SERP - (15 minutos a 1 
hora).

● CTR acumulado por los dominios para 
búsquedas específicas.

17/04/2018 - 8:32
Captura de 
resultados 
de Google

Publicación 
de la noticia

https://www.google.es/search?q=Carles+Puigdemont
http://www.lavanguardia.com/politica/20180417/442636324907/mesa-parlament-voto-delegado-puigdemont-investidura-distancia-ley-presidencia-reforma-junts-per-catalunya.html


Horarios de consulta

● 14h
● 21h
● 3h

Roger Torrent

Estrategias de posicionamiento

https://trends.google.es/trends/explore?date=now%207-d&geo=ES-CT&q=roger%20torrent


Horarios de consulta

● 2h
● 3h
● 4h
● 23h

Eleccions

Estrategias de posicionamiento

https://trends.google.es/trends/explore?date=now%207-d&geo=ES-CT&q=eleccions
https://www.google.es/search?tbs=cdr%3A1%2Ccd_min%3A4%2F14%2F2018%2Ccd_max%3A4%2F14%2F2018&ei=5TvXWsiOHISqUYKmrJgH&q=eleccions+&oq=eleccions+&gs_l=psy-ab.3..0j0i67k1j0l4j0i67k1l3j0.7068.7068.0.7248.1.1.0.0.0.0.92.92.1.1.0....0...1.1.64.psy-ab..0.1.92....0.fzJ7hqUi7cQ
https://www.google.es/search?q=eleccions&source=lnt&tbs=cdr%3A1%2Ccd_min%3A4%2F15%2F2018%2Ccd_max%3A4%2F15%2F2018&tbm=


Horarios de consulta

● 2h
● 4h
● 5h

CDR

Estrategias de posicionamiento

https://trends.google.es/trends/explore?date=now%207-d&geo=ES-CT&q=CDR


Las campañas programáticas electorales

¿Por qué el SEO es Importante?

● Google recupera su posición como 
primera fuente de acceso a noticias.

● Las keywords siguen siendo la puerta de 
acceso a la información.

● Es necesario conocer la frecuencia y 
tendencia de las keywords para preparar 
contenidos que posicionen en Google.

● Es necesario conocer los elementos de la 
SERP para crear estrategias de 
contenidos audiovisuales que se 
adapten a los resultados móviles.

https://www.campaignlive.com/article/xaxis-brings-programmatic-political-advertising/1371939


Las campañas programáticas electorales

SEO y Big data electoral

● Los clics recibidos en medios digitales 
pueden ser una fuente de datos aplicados 
a la segmentación electoral.

● Un buen posicionamiento en SERPs para 
búsquedas electorales incrementará el 
valor de la publicidad en esos medios.

● Las visitas acumuladas a través de esas 
búsquedas, y la posterior cesión de las 
first-party cookies de medios mejorarán la 
segmentación de campañas de publicidad 
electoral.

● El efecto SEME es aplicable y puede 
decantar la balanza en unas elecciones.

https://www.campaignlive.com/article/xaxis-brings-programmatic-political-advertising/1371939


Propuesta de colaboración 

https://seomedia-lab.com/

