


!2

• Proyecto 

• Planificación 

• Contenidos
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Proyecto 

• Detección oportunidad editorial (2017): 

• Necesidad académica 

• Concepto poliédrico  

• Ubicación interdisciplinaria 

• Vacío editorial
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Planificación 

• Identificación coautores 
• Elaboración de la propuesta: 

• En inglés, 20 páginas 
• Estructura: 

• Abstract 
• Tabla de contenidos 
• Capítulos (sumario, resumen (1000 palabras), autores, 

publico objetivo, valor añadido frente a la literatura existente) 
• Identificación de la editorial 
• Envió de la propuesta (Routledge, Palgrave Macmillan (Springer-

Nature) 
• Evaluación (propuesta y manuscrito)
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Contenidos 

• 1. Interaction Experience in Digital News Media  

• 2. Content Access, Storytelling and Interactive Media  

• 3. Information Visualization in Digital News Media  

• 4. Immersive Journalism and Virtual Reality  

• 5. UX Research Methods for Designing Interactive Media  

• 6. Newsonomics and Interaction: The Present and Future of the 
News Media  

• 7. Authors' Rights and the Media  

• 8. Scientific Production on Interaction  

• 9. Interaction in Digital News Media: Trends, Challenges and 
Lessons Learned
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• 1. Interaction Experience in Digital News Media (Mario 

Pérez-Montoro, UB) 

• Historia del ciberperiodismo 

• Concepto de Digital News Media 

• Concepto de Interacción 

• Análisis del escenario poliédrico resultante 

• Avances de los contenidos del libro
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• 2. Content Access, Storytelling and Interactive Media (Pere 

Freixa, UPF) 

• Los interactivos como recurso narrativo  

• Evolución de los medios respecto a esos recursos 

• Consecuencia en el documental interactivo: 

• El papel de las historias  

• El acceso directo del usuario a la información 

primaria
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• 3. Information Visualization in Digital News Media (Mario 

Pérez-Montoro, UB & Xaquín Veira-González) 

• Valor añadido de la visualización de información  

• Clasificaciones clásicas no explicativas 

• Taxonomía alternativa 

• Tendencias y los nuevos tipos de contenidos



!9

• 4. Immersive Journalism and Virtual Reality (Joan Soler-

Adillon, Universty of London & Carles Sora, UPF) 

• Nuevas posibilidades narrativas y los nuevos desafíos 

de tecnologías inmersivas 

• Realidad virtual aborda: 

• Aspectos relacionados con el realismo, la empatía o 

la interactividad
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• 5. UX Research Methods for Designing Interactive Media 

(Barbara Millet, UM) 

• UX como elemento crítico para el éxito o el fracaso de 

los interactivos 

• Tipología de métodos empleados en la investigación 

UX 

• Estrategias para la mejora de estos productos
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• 6. Newsonomics and Interaction: The Present and Future of 

the News Media (Alexis Apablaza.Campos, Lluís Codina & 

Rafael Pedraza, UPF) 

• Evolución de la búsqueda de la viabilidad económica 

• Tendencias en los modelos económicos  

• Papel de los interactivos en esos modelos



!12

• 7. Authors' Rights and the Media (Javier Díaz-Noci, UPF) 

• Problemática del tratamiento legal de los interactivos 

• Reforma legal de la ley de propiedad intelectual y los 

derechos de autor (Europa) 

• Nuevo concepto de propiedad intelectual centrado en la 

compañía y basado en el concepto de trabajo colectivo 

• Contenidos generados por los usuario en esta 

estructura legal
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• 8. Scientific Production on Interaction (Ernest Abadal & 

Javier Guallar, UB) 

• Producción científica relacionada 

• Evolución temporal 

• Autoría (incluyendo las colaboraciones entre autores 

y sus filiaciones) 

• Revistas más destacadas  

• Temáticas tratadas
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• 9. Interaction in Digital News Media: Trends, Challenges 

and Lessons Learned (Mario Pérez-Montoro, UB & Pere 

Freixa, UPF) 

• Nuevo rol de la audiencia 

• Uso intensivo de la infovis (contenido y navegación) 

• Nuevas experiencias narrativas  

• Diseño con estándares metodológicos 

• Nuevos modelos y efectos económicos 

• Necesidad de nuevas leyes de propiedad intelectual
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• Análisis de la producción: 

• Temáticas (interactivity, Participatory Journalism, Social 

Media) 

• Veinte científicos destacados, europeos y estadounidenses 

• Muchas revistas (New Media & Society, Digital journalism y 

Journalism Studies) 

• Inglés 

• Centros de investigación de referencia en USA (University 

of Texas at Austin) 

• Ausencia de universidades, revistas y autores asiáticos
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http://www.bookmetrix.com/detail/book/31679bb6-9eda-4742-99a3-
d466ba1e406d#altmetrics
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Aviso Legal: 
Esta obra está bajo la licencia Reconocimiento-NoComercial-SinObraDerivada 3.0 
España de Creative Commons. 

Por tanto, se permite la copia, distribución y comunicación pública siempre y cuando se 
cite correctamente (Pérez-Montoro, Mario. Visualización de información (material 
docente). Barcelona: Universitat de Barcelona), no se contradiga con la licencia 
específica que pueda tener algún contenido incluido y que es la que prevalece, y el uso 
concreto no tenga finalidad comercial. No se pueden hacer usos comerciales ni obras 
derivadas. Dado el carácter y la finalidad exclusivamente docente y eminentemente 
ilustrativa de las explicaciones en clase de esta presentación, el autor se acoge al 
artículo 32 de la Ley de Propiedad Intelectual vigente respecto al uso parcial de obras 
ajenas como imágenes, gráficos u otro material contenidos en las diferentes 
diapositivas. 
La licencia completa se puede consultar en:  
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/es/deed.es 


