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Les campanyes d’ajuda enmig de la crisi

El torn

. QUi necessita ser solidari?

Si hi ha un actor historic que té la clau del progrés i de I'estabilitat, aquest és I'Estat financer

RICARD b
Zapata-Barrero |#=

1Govern haanunciatque
esta treballant per pro-
moure un «moviment so-
cial potent» que sensibi-
| litzi el pais de la impor-
tancia d’ajudar els més necessitats.
Els mitjans audiovisuals ja han co-
mencat la campanya. La meva pre-
gunta és: {a qui va dirigida?

Recollint les idees de K. Manhe-
im, existeixen periodes de temps
que propicien determinats compor-
tamentsiajudenaentendre per que
les persones i les institucions pen-
sen de certes maneres; existeixen
temps historics que propicien més
una ideologia que una altra. Es pal-
pable que el nostre és conservador
en ideologia, pero cada vegada més
anarquic en ’aspecte social.

Aquest context de crisi esta afec-
tant les nostres actituds quotidia-
nes, especialment les d’indole con-
sumista (ésadir, gairebé totes). Tam-
bé esta tenint un efecte sobre les
nostres formesde pensamentilaca-
pacitat de definir el nostre futur en
general. La sostenibilitat és la prin-
cipal logica d’accié que també ori-
enta les institucions publiques. Els
liders politics també tenen aquesta
forca motriu com a tnica justifica-
ci6 deles seves decisions.

La forca explicativa de la crisi va
mésenlladelavidaquotidiana, ins-
titucional i politica. S’esta introdu-
intenlanostra gramaticasocial. Es-
tem en un periode que ens obliga
nonomés amodificarels significats
d’algunes categories socials ~¢com

expliquem avui dret social?—-, sin6
també la nostra forma de concep-
tuar les noves dinamiques socials.
Per exemple, estem gradualment
incorporant nocions com dignitat
humana en comptes de qualitat de
vida per avaluar la nostra societat;
estem passant del concepte de po-
bresa a la noci6 de miseria, que fa
ben poc era gairebé una excepcio
social. La necessitat ja no és la cau-
sa de I’exclusié social, siné al revés,
I’exclusié social provoca una vida
de necessitat. Els que seran assistits
son families que fa uns anys vivien
amb dignitatiels animava la millo-
ra de la seva qualitat de vida. Que
una part creixent de la poblacié ar-
renquidels contenidors laroba usa-
da sense que hi mediin els seus dis-
tribuidors, pot ser un preludi per a
una consternacié incontrolada cap
a les nostres institucions democra-
tiques i cap a edificis financers. Cal
prevenir.

A\/U| TOT ESTA canvianti

estem passant, recollint el vocabu-
lari de Marx, d’una logica d’accid
orientada per la llibertat a una logi-
caguiadaperlanecessitat. Elnostre
més preatvalorliberal estaen perill.
Estemen un periode mésidentificat
amb la segona meitat del segle XIX,
on el sistema capitalista naixent va
gestar una classe ben descrita per
la literatura de Victor Hugo com la
d’Els miserables, que no només es de-
fineixen pels seus efectes com els
exclosos, siné també per les seves
causes com aquells que han caigut,
per culpa del sistema, fora de les
nostres més basiques regles socials.
Allo que Durkheim, anys més tard,
vadenominar ’anomia o la incapa-
citatde I’estructura social de prove-
ir ala seva poblacié tot allo necessa-
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La gent no necessita
politics que

la conscienciin

perque ja ho esta

ri per aconseguir les metes de la so-
cietat. Estem en aquest context.

La crisi no és només economica,
siné social, i pot molt rapidament
afectar la nostra gelatinosa cohesio
i estabilitat, requisits basics per a
una democracia. La poblaci6 té ca-
da vegada més raons per sortir al
carrer, perque ja no té res per con-
servar, o bé, simplement, per un
profund sentiment de justicia soci-
al per voler comprometre’s amb el
desti dels altres (la meva definici6
de solidaritat). E1 perfil de I'indig-
nat ja no és només el jove antisiste-
ma, siné el dels pares de familia que
pateixen pel present desorientador
iel futurincert dels seus fills. La si-

tuacio és unica, d’involucio histo-
rica, i les nostres institucions de-
mocratiques poden deixar de fun-
cionar perque estan perdent la
seva base legitimadora.

ENCARA QUE POT ser

benintencionada,lacampanyade
la Generalitat per conscienciar la
poblacié de la situaci6 té una in-
quietantdimensié manipuladora.
Lagentnonecessita politics que la
conscienciin, ja ho esta.La campa-
nya esta mal enfocada, i s’equivo-
cade public objectiu. Ara més que
mai s’ha d’exigir als que dirigei-
xen les finances que deixin de for-
mar partdel problema, aportin so-
lucions i rebaixin les seves pressi-
ons per aturar aquest degoteig de
noticies tan profundament ame-
nacant. Si hi ha un actor historic
que té la clau del progrés, ja no és
I’esquerra tradicional, sin6 ’Estat
financer. Es I'tinic que pot frenar
aquesta tendencia cap a la inesta-
bilitaticap aun potencial caos so-
cial que ningu desitja. Ells sén els
que necessiten campanya politi-
ca perque liderin la solidaritatila
justicia social. Encara que siguin
ara els capitans del vaixell, no es-
tan portant el rumb cap a una di-
reccié preventiva, sinécapaunab-
surd social.

Alguna cosa s’ha de fer. El meu
més profund suport a aquelles
persones i families que surten
al carrer. S’ha de demanar al Go-
vern que desvii la seva campanya
de conscienciacio cap als que re-
alment ho requereixen. Ara és el
moment d’exigir solidaritat soci-
al als que han provocat aquesta si-
tuacid, no als que la pateixen.=
Departament de Ciéncies Politiques
i Socials (UPF).

Revista de premsa internacional

El G-20 abandona Europa a la seva sort

«El final de I’euro ha comencat», afirma el setmanari alemany ‘Der Spiegel’

I fatalisme comenca a
manar en les analisis
dels més influents diaris
europeus. Uns ho expres-
L senobertament —«el final
de I’euro ha comencat», afirma Der
Spiegel—; altres, menys, perd cap en-
treveu ni unamicadellumen la cri-
simonetariaipoliticaen que ha cai-
gut la UE. En poc més d’una setma-
na s’ha esvait la relativa esperanca
que havia suscitat el pla acordat a
Brusselles el 23 d’octubre, els vai-
vensde Grecia hansituatlamoneda
Unica a un pas del collapseila situ-
acié italiana amenaca de fer caure
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totl’entramat: «Es
ltaliala que decidi-
ra la sort de ’euro A
i de la Unio», escri-
via dijous el Sud-
deustche Zeitung.
Enmig de tot
aixo, la cimera
del G-20 a Cannes
ha estat interpre-
tada com un ac-
te de desistiment
per part de la res-
ta del mon a aju-
dar Europa a sortir del forat: «Els li-
ders europeus han fracassat en el

DERGRIEGELY

seu intent d’acon-
seguir suports exte-
e riors per ampliar el
fons de rescat. Fins
i tot la concrecié de
I’eventual ajuda de
I’FMIl ha quedat pos-
posada», diu el Wall
Street Journal. «Les
esperances d’una
unitat mundial al
voltant de I’eurozo-
na han fracassat»,
escriu el Financial Ti-
mes. «Tot el projecte europeu pateix
una crisi de confianca d’enormes

dimensions», remata el Frankfur-
ter Allgemeine Zeitung.

Més d’un diari ha destacat les
declaracions del president xines
Hu Jintao («no veig per qué els pai-
sos emergents hauriend’ajudaral-
tres paisos que disfruten del ben-
estaridelluxe»)ilesdelapresiden-
ta brasilera Dilma Roussef («No
tinc intencié de contribuir direc-
tament al FEEF. ; Per qué ho hauria
de fer si els europeus no ho fan?»).

Aixi doncs, sembla que Europa
s’ha quedat sola, sense idees, sen-
se capacitat d’arribar a un verda-
der acord entre els seus membres,
amb uns liders 1lligats de mans i
peus pels seus interessos electo-
rals i creuant els dits perque la
crisi italiana no els exploti a les
mans. =
CARLOS ELORDI

MARTI
Gironell

Cantant
sota
a pluja

iuenquequicantaels
mals espanta. Aixo0 és
el que fa Silvio Ber-
lusconi. Amb la tem-
pesta politica i eco-
nomica que fa mesos que cau, no
només a Europa sin6 a Italia en
particular, Il Cavaliere, a qui enca-
ra fa més temps que el perseguei-
xen els problemes, economics i
amorosos, es dedica a cantar. Si,
si. Aquest mes de novembre esta
més preocupat per la presenta-
cié del seu tercer disc que per fer
cas a Merkel i Sarkozy perqueé im-
plementi les reformes necessari-
es perque el pais que governa no
segueixi el cami grec i, de passa-
da, ens arrossegui. True love —Amor
de veritat— és el titol del disc. Els
critics que ja I’han sentit el qua-
lifiquen d’elegant i refinada pro-
duccié amb tocs brasilers, amb
referéncies al dialecte napolita
i, fins i tot, una cangd inspirada
en el folklore grec. il no és broma!
Sén cancons gravades mentre es-

Si Berlusconi
decideix dedicar-se a
la musica tindra public,
com ara té votants

taven vius els problemes amoro-
sosiconjugals que ’han portat a
pujar no als escenaris, sin6 a I’es-
trada, per declarar. No deixa de
ser paradoxal que canti a ’amor
un home que ha trait la seva do-
naiels seus conciutadans. Al més
pur estil de Renato Carossone,
Berlusconi no ha perdut ’esperit
de quan tenia 18 anys en aquella
época en que treballava d’anima-
dor musical i cantant melodic en
creuers pel Mediterrani. Potser, si
no surt de les exigéncies del G-20
iel president de la Republica ita-
liana convoca eleccions anticipa-
des perqué un nou Govern es fa-
ci carrec de redrecar el rumb del
pais, es podria dedicar a cantar.
De public —com de votants—, sem-
pre en tindra. Com diu un amic
meu italia, {qui ens assegura que
noestornia presentariguanyi? A
Italia, em diu, la majoria creiem
que en un pafis presidit per la cor-
rupciéila mafia preferim que go-
verni el més corrupte i el més ma-
fiés. Encara que es dediqui a can-
tar sotala pluja.=
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