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Investigacion

Principal linea de Investigacion:
La credibilidad informativa

La credibilidad es el elemento que puede determinar la validez que le
demos a una informacion, asi como nuestra voluntad de compartirla con
nuestro entorno.
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Analisis de la
credibilidad de la
informacion
politica en el
entorno digital
(Facebook,
WhatsApp, prensa
digital y television)

Catedra Ideograma-UPF
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Investigacion

Planteamiento

Esta investigacion  tenia La metodologia para el desarrollo
como objetivo entender las de este proyecto esta centrada
diferencias en la credibilidad en el disefio de una encuesta a
otorgada por la ciudadania a la que respondieron 1.664
las informaciones personas mayores de edad
presentadas en el entorno residentes en Espaha. Y fue
digital, tanto de medios aplicada por la empresa YouGov
tradicionales como de redes Espana.

sociales.

4 formatos / 4 tematicas

INDEPENDIENTE
echa griega toma las calles de
0 lemas contra Turquia




Investigacion

Conclusiones

1- La credibilidad de la informacion politica en el entorno digital
depende del medio (formato) en el que se recibe.

2- Los ciudadanos comparten mas las noticias de medios

tradicionales (television y prensa digital) que las que reciben por
los nuevos medios.

3- La edad afecta al nivel de credibilidad de las noticias y a la
voluntad de compartirlas.

4- El interés por la tematica condiciona la credibilidad v,
por tanto, la voluntad de compartir informaciones.

Catedra Ideograma-UPF
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Investigacion

Presentacion en Congresos

Fifth Conference of the
International Journal of
Press/Politics. Centre for
Research in Communication
and Culture at Loughborough
University (United Kingdom).

16 y 17 de septiembre de
20109,

Credibility of digital political
news in Spain: comparison
between traditional media and
social media.
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Estudio sobre el
uso de WhatsApp
como
herramienta de
informacion
politica

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia




Investigacion

Planteamiento

Esta investigacion tuvo como objetivo profundizar en el uso de WhatsApp
por parte de la ciudadania a la hora de informarse de politica, con una
muestra de 1.664 ciudadanos/as del Estado espanol.

Los objetivos principales del estudio:

i@{;} Identificar la utilidad que los
ciudadanos espafoles dan a la
plataforma WhatsApp.

@ Conocer las practicas de los
@ espafioles ante la informacién
politica recibida en la plataforma.

@@ Analizar si la informacion politica

es compartida, o no, en los grupos

de la aplicacion y el nivel de
credibilidad que le otorgan.

Catedra Ideograma-UPF
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Investigacion

Conclusiones

1- El 77% de los ciudadanos usa WhatsApp para compartir
noticias y un 73% de los espanoles afirma que comentan la
actualidad politica a través de WhatsApp.

2- Los ciudadanos espafoles otorgan poca credibilidad a
informacion politica recibida en WhatsApp.

3- Casi un tercio de los espanoles ha abandonado un grupo
de WhatsApp por motivaciones politicas.

Catedra Ideograma-UPF
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Investigacion

Presentacion en Congresos

II Congrés
Internacional de
Recerca en
Comunicacio

Institut d’Estudis Catalans
28 de junio de 2019

WhatsApp com a eina
d'informacio politica.
Practiques desiguals entre
homes i dones en [‘entorn
digital.
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Investigacion

Analisis de
credibilidad de la
informacion segun la
atribucion de fuentes
en tiempos de
COVID-19

=
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Investigacion

Planteamiento

El principal objetivo de esta
investigacion es entender
como los espanoles

evaltan la credibilidad de
una noticia sobre Ia
COVID-19 en funcion de
la fuente de informacion
que contiene la noticia.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia

La metodologia para el
desarrollo de este proyecto
esta centrada en el disefio
de una encuesta a la que
respondieron 2.007
personas mayores de edad
residentes en Espafa. Y fue
aplicada por la empresa
YouGov Espana.



Disefio Experimental

Anglisis de credibilidad de la informacion segtin la atribucion de fuentes en tiempos
de COVID-19

El total de la muestra se dividid en
5 grupos.

Todos estos grupos recibieron Ia
misma noticia de prensa digital
escrita sobre un brote de
COVID-19 en una poblacion
espafola, pero con la diferencia
que cada grupo se le mostraba la
noticia con fuentes informativas
diferentes:

fuentes ciudadanas, fuentes
famosas, fuentes expertas,
fuentes politicas y sin fuentes.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia

. EL INDEPENDIENTE

personas genera un rebrote en la costa
almeriense

Un grupo de unos 30 povenes se reunieron of dia 36 de junko en i

1c Una
persona y s pareia, ya contagiadas de Covid 9, transmitieron
ViU i revto de anissentes en b Besta.

enreses
soctales. Mediante un live en Instagram se ha moserado
preocupads sobre 1a posiilidad de un rebrote y ha pedids

reaponsabilidad y paciencia o los habitacees d¢ la provincia
simeriense. Tambeén ha alertad de la pocas medidas de
dpanes poblaciencs de

sona tras el fin el confimamiento.

Una persona y su parcia, ya contagiadas de
Covid-19, transmiticron el virus al resto de
asistentes en la fiesta

3 peligro ahora esth en bas personas que puedan Aaber iafectads
ow mattenites de la flesta dataste of perioo de dias que ban
Cardado a lecalizar of brote y ver hanta Qe PUnto se ha expindiiy
por el tesriorio.

Juany
Modlo, tarshién ne ha smndo a la campata de conctenciacida y
ha alertaso que U retwote impticaria votver & paralizar toda b4

taregiomy el
stricta. Considers que Ny que extremas ks precauclenes y

Gbservar hasts Qué PAmTo se ha transmitis o vires. inssstiendo
€0 e €2 una Cuestin de respommabiindad Cradadana




Investigacion

Conclusiones

Las fuentes expertas y politicas no mejoran la
credibilidad de las noticias sobre COVID-19, pero
tampoco muestran un efecto negativo

El rol de las principales instituciones politicas y sanitarias
durante la crisis de la COVID-19 puede haber impactado
en unos niveles de credibilidad mas bajos de lo esperado
cuando aparecen como fuentes en la informacion sobre

esta tematica.

Catedra Ideograma-UPF
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Investigacion

Conclusiones

En cambio, las fuentes famosas y las fuentes ciudadanas si
que tienen un claro efecto negativo en la credibilidad de la
noticia

La investigacion concluye que, aunque la atribucion de
fuentes no mejora en ningun caso la percepciéon de
credibilidad de la noticia, esta atribucion sélo provoca una
disminucion significativa de la misma si la atribucion de
fuentes es de un ciudadano o una persona famosa.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Investigacion

Conclusiones

Las personas de mas edad son mas crédulas
con todo tipo de fuentes

Destacan las diferencias en la credibilidad otorgada a la
informacion con fuentes politicas en funcién de la edad,
siendo los jovenes mucho mas desconfiados que los
mayores respecto a informaciones con esta tipologia de
fuentes.

Catedra Ideograma-UPF
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Investigacion

Conclusiones

Un mayor tiempo de lectura incide en la
credibilidad de la informacion

Los encuestados que dedican mas tiempo a la lectura de
noticias sobre COVID-19 tienden a otorgarles menor
credibilidad, hecho que indicaria que una lectura mas

reposada revierte en una mayor capacidad critica respecto
a la informacion.

Catedra Ideograma-UPF
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Investigacion

Presentacion a medios

Anglisis de credibilidad de la informacion segtin la atribucion de fuentes en tiempos
de COVID-19

Los principales resultados y conclusiones de la investigacion
se presentaron a un grupo de periodistas, de distintos
medios, en formato online, el 24 de noviembre de 2020.

2° Estudio de la Catedra
Ideograma-UPF

Analisis de credibilidad de
la informacion segun la

atribucion de fuentes en
tiempos de COVID-19

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Investigacion

Presentacion a medios

Los resultados y las principales conclusiones de la investigacion
fueron publicados por diversos medios (prensa, radio).

= LAVANGUARDIA e

CORONAVIRUS

Les noticies sobre Covid que no citen fonts
son les que tenen més credibilitat, segons
un estudi

La Catedra Ideograma-UPF conclou que la gent jove i especialment els millenials
i s6n més esceptics amb les informacions i menys predisposats a propagar fake

OEIDICIrIO.eS Haztesodo/a  seq news que la gent gran

Restricciones  Asiva lavacunacion  Caso Master  Elecciones catalanas  Joe Biden  Crisis climatica g per Roger Tugas Vilardell, 25 de novembre de 2020 a les 16:55 | &

Las personas mayores son mas crédulas
sobre la covid-19, segun la UPF

CORONAVIRUS PANDEMIA
Las personas mayores son mas crédulas sobre la
covid-19, segtin la UPF

Diari de ° ¢ Barcelona Q

= [mew C & Rovaienes

uuuuuuu

Els joves, més
IBarcelona Inicio Noticias Audios Secciones - Frecuencias y contacto - K
e 0060 increduls davant
’ L ’ - ‘s créd l les noticies en
as personas mayores son mas credulas temps de

con las informaciones, seglin un estudio coronavirus

Se perciben como més creibles las noticias sin atribucién de fuentes, y como menos creibles las que Un estudi apunta que els espanyols tendeixen a
cuentan con fuentes famosas y ciudadanas creure's més les noticies de la covid-19 que no tenen

fonts
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Analisis de la
credibilidad de la
informacion en
Twitter segin la
tipologia de lider de
opinion en el
contexto de la
COVID-19




Investigacion

Encuesta aplicada por You Espaia

You

What the world thinks

12

"

7%
o

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia

La investigacidn esta centrada en el disefio de
una encuesta representativa para toda Espana,
aplicada por la empresa YouGov.

La recoleccidn de los datos se realizd entre los
dias 23 y 30 de julio del 2020. La muestra con
la que se trabajé estuvo compuesta por 2.041
ciudadanos mayores de edad, distribuidos
entre hombres (49%) y mujeres (51%).

La investigacidon constatd que factores como:
a) la edad; b) el género; c) el nivel de
formacion; y d) el estado laboral incidieron en
la credibilidad de los tuits.



Investigacion

Metodologia

Anadlisis de la credibilidad de la informacién en Twitter segun la tipologia de lider de opinién en el
contexto de la Covid-19

Ejemplo de las plantillas usadas para el estudio.

e

Cada pack de tuits
tenia 4 lideres de
opinion distintos .
con un  mensaje T
similar. e
@ o~

Preocupacién en Malaga por el rebrote de #Covid19. El
nlmero de contagios es alarmante y el control del rebrote

Los lideres fueron o vk o et i
e S CO g i d O S d e ta I respuesta para contener el virus.

forma que hubiera

cierta diversidad
ideologica.

Catedra Ideograma-UPF
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Resultados

Anadlisis de la credibilidad de la informacién en Twitter segun la tipologia de lider de opinién en el
contexto de la Covid-19
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Investigacion

Conclusiones

En la esfera de Twitter la credibilidad de la informacion
informacion es mas baja en comparacion con el
formato de prensa digital escrita

Siguiendo las conclusiones de estudios anteriores de la
Catedra, el formato de la informacion incide claramente
en los niveles de credibilidad. En las redes sociales, el
contenido no es tan creible como en otros formatos mas
tradicionales.

Catedra Ideograma-UPF
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Investigacion

Conclusiones

Los politicos son los lideres de opinion

en Twitter con unos niveles de credibilidad
mas bajos

Una importante conclusion del estudio es el dano en la
credibilidad de los politicos, los cuales creen que,
saltandose los filtros de los medios tradicionales, conectan
mas con sus seguidores.

Catedra Ideograma-UPF
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Investigacion

Conclusiones

Los medios de comunicacion espanoles
se muestran como una referencia en
credibilidad informativa en las redes sociales

Conjuntamente con los expertos, son los lideres de
opinion en Twitter que obtienen las mayores puntuaciones
de credibilidad.

Catedra Ideograma-UPF
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Investigacion

Presentacion del estudio

Estudio sobre el uso de WhatsApp como herramienta de informacion politica

El estudio de credibilidad en torno a Twitter se presentd
en la conferencia online:

Esfera digital, desinformacion y ciudadania
(17 de marzo de 2021)

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica

y Democracia
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PUBLICACION

eBook:
Comunicacién
Politica en
tiempos de
Coronavirus

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia
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Publicaciones

Obra

Comunicacion Politica en tiempos de coronavirus

Comunicacion politica en tiempos de

. COMUNICACION!
coronavirus POLITICA EN

Una obra coral y multifocal que expone TIEMPOS DE
y analiza, en clave de comunicacion ORONAVIRUS

politica, los principales errores,
aciertos vy desafios que ha
propiciado la irrupcion de Ila
COVID-19. Su transversalidad la hace
una obra muy completa que permite
comprender cuales son los retos de
futuro que nos depara esta crisis.

Catedra Ideograma-UPF
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Publicaciones

PUBLICACION

Instagram en la

estrategia de
construccion de

liderazgo politico
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de Comunicacion Politica y Democracia

Instagram
en la estrategia de
construccion

de liderazgo politico

Carles Pont Sorribes s
y Antoni Gutiérrez-Rubi (Eags,)
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Publicaciones

Obra

Instagram: en la estrategia de construccion del liderazgo politico
Editores El libro se propone:
Carles Pont Sorribes
Profesor de la Universidad Pompeu > Ser una obra coral vy
Fabra Qs multifocal, con expertos/as
Antoni Gutiérrez-Rubi de la academia y de |la

Director y fundador de ideograma consultoria politica.

3 Explorar el uso que le dan

Gedisa es la segunda editorial espafiola de ek politicos/as y candidatos/as
comunicacion en 2018, segun el ranking SPI para potenciar su imagen.
(Scholarly Publishers Indicators in Humanities

and Social Sciences).

Coleccién COMUNICACION
Novedades 2020

¢ Analizar el papel de la imagen

e politica a lo largo de la historia

contemporanea y en la
actualidad.

editorial

gedisa
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Publicaciones

Publicacidon de papers académicos

WhatsApp como canal de informacion
politica en Espana: credibilidad,

perfil de usuarios y comparticion de
contenidos

WhatsApp as a political information channel in Spain:
credibility, user profile, and content sharing

Carles Pont-Sorribes; Reinald Besald; Lluis Codina

WhatsApp com a eina d'informacié politica.
Practiques desiguals entre homes i dones
en I'espai digital

WhatsApp as a political information tool. Unequal
practices between men and women in the digital field

Metzeri Sanchez Meza
Departament de Comunicacié de la Universitat Pompeu Fabra.
metzeri.sanchez@upf.edu

Reinald Besalu Casad
Departament de Comunicacio6 de la Universitat Pompeu Fabra.
reinald.besalu@upf.edu

Carles Pont Sorribes
Departament de Comunicacié de la Universitat Pompeu Fabra.
carles.pont@upf.edu

Revista El Profesional de la Informacion.
WhatsApp como canal de informacidon politica en
Espahna: credibilidad, perfil de usuarios y
comparticion de contenidos.

29 de junio de 2020

Carles Pont-Sorribes, Reinald Besald vy Lluis
Codina.

Comunicacio. Revista de recerca i analisi.
Institut d’Estudis Catalans. 28 de junio de 2019.
WhatsApp com a eina d'informacié politica.
Practiques desiguals entre homes i dones en
I’'entorn digital.

Metzeri Sanchez Meza, Reinald Besall y Carles
Pont-Sorribes



Publicaciones

Publicacidon de papers académicos

Credibility of Digital Political News in Spain:
Comparison between Traditional Media and Social
Media

by ) Reinald Besali * = © and @ Carles Pont-Sorribes &

Department of Communication, Pompeu Fabra University, 08002 Barcelona, Spain

* Author to whom correspondence should be addressed.

Academic Editor: Andreu Casero-Ripollés
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Abstract

In the context of the dissemination of fake news and the traditional media outlets’ loss of centrality, the credibility of digital news
‘emerges as a key factor for today’s democracies. The main goal of this paper was to identify the levels of credibility that Spanish
citizens assign to political news in the online environment. A national survey (n = 1669) was designed to assess how the news
format affected credibility and likelihood of sharing. Four different news formats were assessed, two of them linked to traditional
media (digital newspapers and digital television) and two to social media (Facebook and WhatsApp). Four experimental groups
assigned a credibility score and a likelihood of sharing score to four different political news items presented in the aforementioned
digital formats. The comparison between the mean credibility scores assigned to the same news item presented in different

International Journal of Communication 15(2021), 5158-5185 1932-8036/20210005

Perceived Credibility of Tweets by Opinion Leaders During the COVID-19
Pandemic in Spain

REINALD BESALU
CARLES PONT-SORRIBES
ALEIX MARTI!
Universitat Pompeu Fabra de Barcelona, Spain

The informational practices of citizens, transformed by the digital sphere, pose new

such as misi ion and disi ion, and they also require a rethinking
of the role of opinion leaders. We explored how, on Twitter, the credibility of COVID-19
news was influenced by the source of the news. We conducted a survey of a representative
sample of the Spanish population (N = 2,041) who were asked to rate politician, expert,
celebrity, media, and anonymous citizen tweets for credibility. The results show that the
perceived credibility of tweets on COVID-19 by politicians and experts was negative and
positive, respectively, when compared with tweets by the media, and also that celebrities
and anonymous citizens had no impact on perceptions of credibility. We also found that
news credibility was affected by respondent gender, age, occupational status, and
education level. We conclude that, despite disintermediation processes, the media
continue to underpin news credibility in the digital public s

Keywords: Twitter, credibility, opinion leader, media, (:
misinformation

Social Sciences. Credibility of Digital Political
News in Spain: Comparison between Traditional
Media and Social Media.

13 de mayo de 2021

Reinald Besalul i Carles Pont-Sorribes

International Journal of Communication.
University of Southern California Annensberg.
30 de noviembre de 2021

Perceived Credibility of Tweets by Opinion
Leaders During the COVID-19 Pandemic in
Spain. Reinald Besall, Carles Pont-Sorribes i
Aleix Marti

Cétedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia
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Publicacidon de papers académicos

Perceived Credibility of

Tweets by Opinion Leaders
During the COVID-19
Pandemic in Spain ha sido
seleccionado como uno de
los mejores 10 articulos de
Comunicacion Politica del
ano por La Revista de ACOP
(Asociacion de Comunicacién
Politica).

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia

acop

Los 10 papers del aiio

ada vez se antoja mas dificil
seguir el vertiginoso ritmo
de publicacién académica en
comunicacién politica. No so-
lo por la amplitud del campo

de interés, que abarca jour-
nals de comunicacién y ciencia politica,
sino porque se trata de una de las areas
de las ciencias sociales mas activas, con
cientificos de todo el mundo aportando
nuevos hallazgos sobre regimenes de-
mocréticos y semi-autoritarios. Se man-
tienen como temas de interés la pola-
rizacién identitaria, la desinformacion y
los discursos de odio. En esta seleccién
han participado los miembros del Comi-
té Académico de ACOP.

Post post-broadcast
democracy? News
exposure in the

age of online
intermediaries

Por Sebastian Stier, Frank Mangold, Mi-

chael Scharkow, y Johannes Breuer, pu-
blicado online el 29 de octubre de 2021

vy '
, ‘ !
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N

Fanning the flames
of hate: Social
media and hate
crime

Por Karsten Muller y Carlo Schwarz, pu-
blicado en Journal of the European Econo-
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Transferencia de conocimiento

Workshops Catedra Ideograma - UPF (2018-21) “

Don’t cry for me Argentina: Debate sobre la situacidn
politica y el rol de los medios en Argentina en las
elecciones de 2018.

Presentacion de los resultados de la Investigacion
sobre Analisis de la credibilidad de la informacién
politica en el entorno digital (Facebook,
WhatsApp, prensa digital y television)

WhatsApp, noticias falsas y politica en el horizonte
electoral: Espacio de debate sobre las implicaciones que tiene
en la politica el entorno digital y presentacion de los resultados
de estudio de la Catedra.

Esfera digital, desinformacion y ciudadania: Debate
organizado por la Catedra a raiz de los resultados del estudio
sobre credibilidad centrado en Twitter.

Sesion de captacion/formacion para la Asociacion de
Relacionistas Profesionales (Puerto Rico): Presentacién de
los estudios de la Catedra

Presentacion del libro de Victor Sampedro: Comunicacion
politica digital en Espaiia. Del «Pasalo» a Podemos y de
Podemos a Vox.

28 de noviembre
de 2018

20 de marzo de
2019

11 de abril de 2019

17 de marzo de 2021

22 de mayo de 2021

16 de noviembre de
2021



Transferencia de conocimiento

Workshops y divulgacion

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia

WhatsApp, noticias falsas y politica en
el horizonte electoral. Debate organizado por
la Catedra a raiz de los resultados del estudio
sobre credibilidad centrado en WhatsApp.

11 de abril de 2019

Con la participacion de: Antoni Gutiérrez-Rubi,
Carles Pont-Sorribes, Reinald Besalu, Silvia
Martinez, Pere Masip y Edgar Rovira.

Presentacion a los medios de la 12
investigacion sobre credibilidad
informativa. 20 de marzo de 2019

Con la participacion de: Carles Pont-Sorribes,
Antoni Gutiérrez-Rubi y Reinald Besald.



Transferencia de conocimiento

Workshops y divulgacion

de Comunicacion Politica y Democracia

Catedra Ideograma-UPF

Esfera digital, desinformacion y ciudadania.
Debate organizado por la Catedra a raiz de los
resultados del estudio sobre credibilidad
centrado en Twitter.

17 de marzo de 2021

Con la participacion de: Antoni Gutiérrez-Rubi,
Carles Pont, Reinald Besalu, Carmen Beatriz,
Camino Rojo y David Alvarez.

Presentacion del libro de Victor Sampedro:
Comunicacion politica digital en Espana.
Del «Pasalo» a Podemos y de Podemos a
Vox.

18 de noviembre de 2021

Con la participacion de: Victor Sampedro,
Arantxa Capdevila, Antoni Gutiérrez-Rubi y Carol
Galais.



Transferencia de conocimiento

Premio Catedra Ideograma - UPF

* Premio destinado al
mejor Trabajo de Fin de
Master en el ambito de la
comunicacioén politica e

institucional.
* El/la ganador/a también et
recibird un | PREMIO
asesoramiento por CATEDRA
parte de la Catedra para \ 3 DEOGRAMA-UPP_'_I

ampliar su investigacion
y publicarla con el resto
de investigaciones.

* Dotacidon de 1.750€.

I lllw

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Transferencia de conocimiento

Premio Catedra Ideograma - UPF

* Entrega del premio a
Sandra Pallarés,
ganadora del Premio
Catedra Ideograma - UPF
2021.

» Establecimos las lineas
de colaboracion entre la
Catedra y ella, y fijamos
los objetivos de la
ampliacion de la
investigacion.

 Ademas de la ganadora,
también se reconocio el
trabajo de dos finalistas.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Transferencia de conocimiento

Centro de Documentacion en
Comunicacion Politica y Democracia

El Centro de Documentacion es una biblioteca especializado en
comunicacion politica, marketing politico y campanas electorales. Su
finalidad es servir de ayuda a toda la comunidad académica
interesada en este campo de estudio.

© - 4

Los libros estan vinculados al En Twitter (@CatedralDG_UPF)
catdlogo de Ila UPF vy se se hizo un hilo con el hashtag
encuentran ubicados en el #IDGBookTip en el que semana
despacho de la Catedra a semana se recomiendan titulos
Ideograma - UPF (53.902). de relevancia. Se han prestado
Fueron catalogados 365 libros 22 titulos que han sido
(cedidos por Miquel Iceta) con solicitados para su consulta.

la norma cooperativa del *CCUC.

* Catdlogo Colectivo de las Universidades de Catalunya (CCUC) es un catdlogo que da acceso a mds de
12 millones de documentos fisicos y permite hacer préstamos a todos los Centros Universitarios de
Catalunya.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Transferencia de conocimiento

Centro de Documentacion en
Comunicacion Politica y Democracia

Creacidon de un registro online de todas las obras incluidas en el
Centro de Documentacién en Comunicacion Politica y Democracia.

Portada Obra

Las Claves de la Publicidad de Mariola Garcia Uceda (1995)

Ofreciendo las directrices bdsicas del autoaprendizaje necesario en entornos dindmicos, las "Claves
de la Publicidad" proporciona las pautas para conseguir el éxito en el envolvente y apasionante
mundo de la publicidad. Todo ello divulgando, con rigor metodoldgico, informacién practica dirigida
tanto al profesional de la comunicacién publicitaria como a cualquier estudioso de la materia. [...]

Los libros estan vinculados al catalogo de
la UPF y se encuentran ubicados en el
despacho de la Catedra Ideograma — UPF
(53.902). Fueron catalogados 365 libros
(cedidos‘ por Miquel Iceta) con la norma Mérketing
COOperatlva del *CCUC poll'tico Marketing_politico: un anélisis del intercambio politico de Teodoro Luque. Prologo: Enrique

Martin Armario (1996)

L3

Teodoro Luque Martinez es catedratico de Comercializacién e Investigacién de Mercados de la
Universidad de Granada y director del grupo de investigacién ADEMAR. Es autor de diversos libros y
articulos y ha impartido cursos y seminarios en diferentes universidades europeas y americanas. [...]

A

* Catdlogo Colectivo de las Universidades de Catalunya (CCUC) es un catdlogo que da acceso a mds de 12 millones de documentos
fisicos y permite hacer préstamos a todos los Centros Universitarios de Catalunya.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Transferencia de conocimiento

Canales de Comunicacion de la Catedra

Cétedra Ideograma-UPF
/ de Comunicacion Politica y Democracia

imera Investigacion de la

Catedra en la V Conferencia
de la Revista Internacional
Press / Politics

16 y 17 de septiembre, en la Universidad de Loughborough

Catedra ldeograma-UPF de Comunicacidn Politica y Democracia

alisis de 1a credibilidad de la
cion politica en el
igital book

La Catedra Ideograma-UPF de
Comunicacion Politica y

Si t
icacio 1 I ) Q
D se pone en marcha o)

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia

D

&

Pagina web de la

Catedra

Ideograma-UPF de
Comunicacion Politica y
Democracia se cred a
finales del ano 2018 y en
ella se detallan todas las
actividades realizadas que
dan cumplimiento a los
objetivos de la Catedra.



Transferencia de conocimiento

Canales de comunicacion de la Catedra

Principales redes

social

Twitter

Youtube

Facebook

1375

103 suscriptores

87 seguidores

Instagram '@' 327

facebook

Catedra Ideograma-
UPF de
Comunicacién
Politica y
Democracia
@CatedralDGUPF

Correo electrénico o tekéfono  Contrasefia

Entrar
1k Me gusta A Compartir @ Enviar mensaje
Albumes Citedra Ideograma- UPF de Comunicacion

Politica y Democracia
Universidad

ow

&
i ey L
RE CATEDRA |DEOGRAMA-

Presentacion de libro “La Analisis de Ia credibilidad Jorada de analisis Ry R PRy
construccion del relato de Ia informacion politicaen  WhatsApp, noticias faisas y

politico™ elento politica en el
ol 2 fotos 143 fol La Catedra representa la
complementariedad y la

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia

@ ideograma.ut

Presentacion online de:

. = AGRAM EN LA ESTRATEGIA DE
\.‘s\a%:‘f;‘a‘eg\, de CONSTRUCCION DE LIDERAZGO POLITICO @

ideograma.upf #SaveTheDate EI
préximo 13/07 a las 19:30 h
en astrucclon  ico . presentamos nuestro Giltimo libro
S derazeo P "N DIRECTO A TRAVES DEL GANAL cratagram en o sstrfage de
X A TR A e AL construccién de liderazgo politico» de
a mano de Antoni Gutiérrez- Rubf
(@antonigr_ ), Raquel Quevedo y

Participan Carles Pont Sorribes (@carles.pont ).

Antoni Gutiérrez-Rubi
Carles Pont Sorribes
Ragquel Quevedo

#InstagramCompol e Qv N

@ Liked by carles.pont and 18 others

E3siguelo en: hitp:/bitly/2VUMFg9

. 8 @ s

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia

@ Cétedra ideograma - UPF

@ Spain

@ Argentina

@ Mexico

@ Chile
Ecuador

® Peru

@ Colombia

@ USA

@ Dominican Republic

@ Uruguay
Venezuela

@ Panama

@ Bolivia

@ Brazil

@ Belgium

@ UK.

@ Puerto Rico

@ Costa Rica

® Guatemala

@ El Salvador
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Proyectos Catedra 2022

Actividad 1 - 2022

Investigacion o Publicaciones

INFORME
La comunicacion de la
derecha radical
populista en redes

Actividades/Actos
Workshop sobre el
discurso del odio en las
redes sociales

Publicacion libro

Nueva publicacién con una

sociales

Informe fruto de la
investigacion realizada por

Jornada con multiples
académicos y profesionales
invitados para debatir sobre
como el discurso del odio se

editorial de prestigio en el
ambito de la Comunicacion.

la ganadora del Premio introduce en el debate
Catedra Ideograma- UPF publico.

Actividad 4 - 2022

Actividad 6 - 2022

Actividad 2 - 2022 Actividad 3 - 2022 Actividad 5 - 2022 Actividad 7 - 2022

Academia
Explotacion de

c 1I;westig-alciég | Difusién Difusion
ontinuacion de 1os Renovacion de la

. - 22 Edicién del resultados con nuevos
estudios de credibilidad c T , L.
) ) comunicacion Premio Catedra articulos académicos
informativa .
corporativa |deograma -
Colaboracién con distintos UPF

Rediseno la pagina web
para lograr una mejor
accesibilidad. Produccidn
de un video de o
presentacidn de la Catedra

grupos como FacttMedia
para ampliar la
investigacidn en el campo
de la credibilidad
informativa

Destinado al mejor TFM
del &mbito de la
comunicacion politica e ®

institucional




Proyectos Catedra 2022

=L"F&R Actividad 1: Desarrollo de los resultados del Premio
@mﬁlé Il Catedra Ideograma — UPF 2021 (1ir trimestre de 2022)

CATEDRA
IDEOGRAMA-UPE

\ ] 1 Y \ NN 4

INFORME
La comunicacion de la derecha radical populista en e
redes sociales e

- Sera la préxima publicacidon de la Catedra, resumiendo y
destacando las principales hallazgos de la investigacion de la -
ganadora del Premio Catedra Ideograma — UPF.

PRESENTACION

de la investigacion en el Workshop organizado por
la Catedra.

- Nuestra finalidad es que la obra se presente en el marco
del Workshop sobre el discurso del odio, estableciendo el
nexo entre populismo y odio.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Proyectos Catedra 2022

?facctmedia Colaboracion con el grupo de investigacion FacctMedia

Combinacion de las metodologias para ampliar el abanico de
resultados.

Dos perspectivas distintas y complementarias sobre el estudio de la
credibilidad informativa.

Una vez hemos estudiado la credibilidad en torno al formato y la
fuente, focalizaremos nuestro siguiente estudio en la marca.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Proyectos Catedra 2022

Actividad 3: Renovacion de la comunicacidn corporativa
(1r trimestre de 2022) @ Lo e

La Catedra | Miembros | Proyectos | Prensa | Produccion cientifica

. Actualizacion de los contenidos digital, ¢

cindadania

web. Nugh sl A c\rn cemto
de opinién en Twitter

Iralanoticia >, Iralapresentacién >

* Mejora de /a a CceSib i/ida d a /OS Cétedra Ideograma-UPF de Comunicacion Politica y Democracia Contacte -

La Cétedra ia constituye una manera idénea de formalizar una

- - de C i i6n Politica y
IS tl n to S rove Cto S e la CBtocacion CHBCAdS, rhpla y GFadefs Gvt I LIVE ¥ 1y dnipre A 460G aes orincisal (s el Ionat ds s
su entorno 6 égico e con | én de la empresa, la oferta de

con 2 a
actividades y de investigacién en este campo del conocimiento. [Més informacién]

ol
7 Roc
a e ‘ a 08018 Barcelona
[
[+34] 935 422 344
catedra.ideograma@upf.edy

.- Incorporacion del registro
online del Centro de
Documentacion en
Comunicacion Politica.

OMUNICACION
POLITICA EN

IEMPOS DE
ORONAVIRUS

. Creacion de un video
corporativo de presentacion de
la Catedra.

ulo i i enel el nuevo libro de Victor Encuentro con Sandra Pallarés, ganadora
Journal of Ce icati C icacién politica digital en de la primera edicién del Premio Catedra

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Proyectos Catedra 2022

Actividad 4: Workskhop «Rastreando el discurso del
odio en las redes sociales» (febrero de 2022)

- Sesion de trabajo focalizada en el estudio de como
se difunde el discurso del odio en redes sociales

Invitacion al sociologo Paolo Gerbaudo (Autor de
THE GREAT RECOIL).

Polarizacion
Estudio del discurso de la derecha radical
Opinion Mining and Sentiment Analysis

Dialogo sobre los limites de la libertad de
expresion.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Proyectos Catedra 2022

AT R Actividad 5: Premio Catedra Ideograma — UPF (22
el edicion) (primavera 2022)

CATEDRA
IDEOGRAMA-UPE

1 d % ]\ I ]
Ll
% N ”

- En la primera edicion recibimos un total de 27
candidaturas, de 14 masteres distintos en el ambito
de comunicacion.

. Se realizara la convocatoria a finales de marzo de
2022, con un plazo de un mes para presentar las
candidaturas.

- Solo se aceptan trabajos con un sobresaliente (9) de
nota.

. El reto de esta edicion es internacionalizar este
Premio.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Proyectos Catedra 2022

Actividad 6: Publicacion de un libro

- Nueva publicacion con una editorial de —
prestigio en el ambito de la Comunicacion. ThinkEPI 2021

Andlisis de tendenciasen
informacion y documentacion

bt O, G i

- Posible colaboracion con ThinkEPI.

Actividad 7: Publicacion de nuevos articulos académicos

- Articulos fruto de las nuevas investigaciones
sobre credibilidad informativa.

- Estudio de fuentes informativas.

0 |

- Analisis metodoldgico de las investigaciones de N
la Catedra.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia
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Elementos clave

Los ejes estratégicos de la Catedra Ideograma - UPF

CREL

¥

1: La consolidacion de una linea de investigacion en torno
a la credibilidad informativa. Con un enfoque inédito en
relacion al aplicado aplicado hasta ahora y situando el
objeto de estudio como pieza clave de todas nuestras
investigaciones.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Elementos clave

Los ejes estratégicos de la Catedra Ideograma - UPF

ideograma

2: La implicacion de todo el equipo de ideograma en las
actividades que organizamos y planificamos. Su voluntad

de trabajar conjuntamente y de definir la Catedra como
una de sus prioridades.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



Elementos clave

Los ejes estratégicos de la Catedra Ideograma - UPF
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3: El entorno hibrido entre profesionales de Ia
comunicacion politica e investigadores nos permite
potenciar la transferencia de conocimiento y tener un rol
mas relevante en nuestra aportacion a la sociedad.

Catedra Ideograma-UPF
de Comunicacion Politica y Democracia



@ Gracias

Contacto (+34) 935 422 344
catedra.ideograma@upf.edu

@CatedralDG_UPF
www.upf.edu/web/catedra-ideograma
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