ANALISIS DE INFORMATIVOS

Las noticias sobre
sucesos triplican su espacio
en los telediarios

DEPORTE Y POLITICA ACAPARAN CERCA DE LA MITAD
DEL TIEMPO DE LOS INFORMATIVOS. EN CAMBIO, EL

DESTINADO A CULTURA, MEDIO AMBIENTE, CIENCIA,
SALUD Y CONSUMO ES CADA VEZ MAS ESCASO
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Casi el 90% de la poblacion espanola
mayor de 14 anos ve la tele habitual-
mente, frente al 41% que lee diarios y
al 55% que escucha la radio, segtin el
Estudio General de Medios, EGM, de
2005. Otro dato elocuente: el 70% de
los telespectadores ve habitualmente
los “telediarios”, y la mitad de ellos no
sigue fielmente los de una cadena ya
que acostumbra ver un dia el de una
cadena y otro el de otra distinta. Por
tanto, puede concluirse que una am-
plia mayoria de la poblacion espanola
se informa de lo que acontece en Espa-
na y el mundo mediante los noticia-
rios de TV. Ello, a su vez, significa que
buena parte del grado de informacion,
y quiza incluso de la opinion, de mu-
chos espanoles esta muy vinculada al
contenido de los telediarios. Parece
pertinente que una revista de consu-
mo que investiga la sociedad en que
vivimos se pregunte como son los es-
pacios informativos de las principales
cadenas de TV.

CONSUMER EROSKI ha analizado los
telediarios de mas audiencia de las

cinco cadenas nacionales (TVE 1, TVE del que duran los telediarios), en fa- Deportes 22,5% 20,2%

2, Tele 5, Cuatro y Antena 3) y de las vor de informaciones mas espectacu-  Politica 22,1% 20,2%

autonomicas catalana (TV3), madri- lares y atractivas como los sucesos y Sucesos 6,7% 11,8%

lena (Tele Madrid), gallega (TVG), vas- accidentes o los deportes, que suma-  Cultura 10,8% 9%

ca (ETB2), balear (IB3), gallega (TVG), dos acaparan casi el 40% de losinfor- ~ Econdmico financieras 8,2% 8,4%

manchega (CMT) y valenciana (Canal mativos. Ademas, las cosas van a  Meteoroldgicas 6,7% 8,3% =
9), en un trabajo que recopild y estu- peor: en un informe similar realizado  Sociales 6,9% 6,1% £
dio el contenido de 684 telediarios y por CONSUMER EROSKI en 2002, la  Seguridad 1,4% 2,4% 2
16.752 noticias, en un total de 587 suma del tiempo dedicado a cultura,  Sanidad y salud 3,1% 2,1% g
horas de emision. Se comproboé funda- consumo, medio ambiente, salud y Medio Ambiente 2,3% 2%

mentalmente de qué temas hablaban ciencia representaba el 20%, y lossu-  Consumo y vida cotidiana 1,8% 1,1% b ;'
las noticias, y no otras variables, como cesos absorbian algo menos del 7% Terrorismo 3,8% 1,1% :t .
podrian ser el enfoque y el modo con del tiempo cuando hoy ocupan casi Ciencia 2,1% 0,6% 2
que se trataban o el tipo de produccion el 18%. Medios de comunicacién 0,5% 0,4%

dela emision. Noticias de sociedad 0,9% 02%

Telediarios:
imas “espectaculares”
que informativos?

Las conclusiones, aunque no sor-
prendan a nadie, invitan a una im-
portante reflexion: ;convendria que
los telediarios se liberaran de los dic-
tados comerciales a que se someten
indisimuladamente el resto de pro-
gramas emitidos en hora de maxima
audiencia?; o, dicho de otro modo,
¢es comprensible que los responsa-
bles de estos espacios informativos
vivan, como lo hacen hoy, tan pen-
dientes de la guerra de audiencias
como las series de ficcion, los reality-
show o cualesquiera otros progra-
mas de evasion? Las preguntas son
necesarias y procedentes, porque la
realidad es la que es: los telediarios de
las cadenas de TV espanolas renun-
cian a tratar contenidos tan relacio-
nados con la vida de los ciudadanos
como el medio ambiente, la salud, la
ciencia, el consumo, e incluso la cul-
tura (el tiempo dedicado a todos estos
temas apenas representa hoy el 15%

Asi, hoy (la grabacion de los tele-
diarios se hizo en enero y febrero de
2006), y siempre hablando de datos
referidos a la media de las 13 cade-
nas de TV analizadas, cinco naciona-
les y ocho autonémicas, los bloques
destinados a noticias deportivas, po-
litica y sucesos acaparan casi el 60%
del tiempo de los informativos, mien-
tras que las indole econémica y las
relacionadas con la meteorologia
consiguen, cada uno de ellos, alrede-
dor del 9%. Tal y como se ha adelan-
tado, se sigue concediendo poca
importancia a la cultura (un 9% del
tiempo de los telediarios, cuando en
2002 su presencia era del 11%), si
bien mucho mayor que la atencion,

iDe qué temas hablan los informativos

de nuestras cadenas de TV?

Temas de las noticias % del tiempo que
ocupaban en 2002

% del tiempo que
ocupan en 2006
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ya reducida a lo meramente testimo-
nial, que merecen sanidad y salud
(2,1% del tiempo), medio ambiente
(2%), consumo y vida cotidiana
(1,1%) y ciencia, con un misero
0,6%. Y si hablamos de noticias de
marcado caracter social, como las re-
lacionadas con la infancia, la margi-
nacion, la solidaridad, la religion o la
tercera edad, se destina a ellas, de
media, sélo un 6% del tiempo.

Por otra parte, el interior de los tele-
diarios se ha convertido definitiva-
mente en un soporte publicitario
mas: la mayoria de las cadenas inte-
rrumpe los noticiarios para dar paso a
anuncios o ceder espacio a patrocina-
dores. En TVE 1 la publicidad ocupa
nada menos que un 14% del total del
telediario, en Tele 5 un 12% y en An-
tena 3 un 11%, si bien en cadenas na-
cionales como Cuatro y La 2 de TVE o
autonémicas como IB3, de Baleares,
los anuncios apenas suponen el 1%
del tiempo. En los telediarios de ETB2

y CTMA la publicidad representa sé6lo
el 2% del tiempo de emision de los no-
ticiarios. Se ha considerado la infor-
macion meteorologica como parte del
telediario, aunque en algunos casos
constituya un programa especifico.

Nacionales vs. autondmicas

Las diferencias entre las cadenas
nacionales y autonémicas en lo que a
contenido de los informativos se refie-
re no son de gran calado, si bien hay
algunas. El deporte es el tema mas ge-
nerosamente tratado (21% del tiem-
po, de media) en los informativos de
las autonomicas (Tele Madrid es la ca-
dena que mas tiempo dedica a las no-
ticias deportivas, con casi un 30%),
mientras que la politica (24% del
tiempo, de media) lo es en las naciona-
les (Cuatro es la cadena que mas aten-
cion presta a la politica, un 35%, y La
2 de TVE, la que menos, un 15% ). En
las nacionales, las noticias sobre suce-
sos (21,5% del tiempo, de media) son

mas frecuentes que en las autonomi-
cas (16%) y las deportivas, un poco
menos. En general, los noticiarios de
las autonoémicas son mas largos (55
minutos de media) que los de las na-
cionales (42 minutos de media). La
media de duracion de los telediarios es
de 50 minutos, pero hay notables dife-
rencias también en este aspecto: los de
la autonémica manchega duran cer-
ca de hora y cuarto mientras que los
de La 2 de TVE se limitan a media ho-
ra escasa.

Ahora bien, aunque tomadas en
conjunto las cadenas nacionales no
sean muy diferentes de las auton6mi-
cas y viceversa, los telediarios son
bien distintos en las diversas cadenas
de television. Un ejemplo: mientras
que las autondémicas gallega y man-
chega ofrecen alrededor de 30 noti-
cias distintas en cada informativo,
TVE 2 y Cuatro se quedan en la mitad,
cuando la media de las 13 cadenas
comparadas es de 24 noticias por in-

EL DEPORTE ES EL TEMA MAS GENEROSAMENTE
TRATADO EN LOS INFORMATIVOS DE LAS AUTONOMICAS,
MIENTRAS QUE LA POLITICA LO ES EN LOS NACIONALES

Los informativos de las cadenas autonomicas de TV

EN POCAS PALABRAS, |
LOS TELEDIARIOS QUE VEMOS CADA DIA

La politica, el tema estrella.
Absorbe el 20% del tiempo de
los informativos de los canales
analizados, compartiendo lide-
razgo tematico con el deporte.
Ahora hien, la politica pierde
un poco de terreno: hace cua-
tro afos ocupaba el 22,1%.

Se consolida el deporte. El es-
pectacular ascenso de los su-
cesos relega al tercer puesto
en los telediarios de las cade-
nas nacionales, pero sigue

mereciendo una gran atencion:

el 17% del tiempo. Y en los
informativos de las autonomi-
cas, ain mas: el 21%.

Los informativos de La 2, los
mas peculiares. Sucesos +
Cultura + Politica + Meteoro-
logia, el eje central. Ademas,
es la que mas tiempo dedica
la ciencia (3,5%) y la que
menos tiempo se entrega al
deporte (un 5%).

El irresistible “gancho” de los
sucesos: las cadenas de am-
bito nacional dedican a acci-
dentes y sucesos el triple de
tiempo que en 2002: ha pasa-
do del 7% al 21%. Todas las
nacionales, excepto Cuatro
(16%), dedican mas del 20%
de sus informativos a este
apartado. Los canales auto-
némicos (con un comporta-
miento muy distinto: TV3
dedica a los sucesos el 7%;
Canal 9, el 25%) reservan, de
media, a este tema el 16%
de su tiempo.

Mas tiempo para el tiempo.
Las noticias meteorolégicas y
la previsién del tiempo mere-
cen cada vez mayor atencion:
pasan de representar (2002)
el 6,7% de los telediarios al
8,3%. Destacan los informati-
vos de ETB2, que dedican el
14% a los temas del tiempo.

;Y la economia? Pues se
mantiene, ocupando, al igual
que lo hacia en 2002, en tor-

no al 8% del tiempo de los te-
lediarios, si hien la atencion
prestada por las cadenas au-
tondmicas a los temas econg-
mico-financieros (9,3%) es
mayor que la que este asunto
merece en las nacionales
(6,2%). Destacan los teledia-
rios de IB3 (16% del tiempo
para noticias econémicas) y
de TVG (15%).

¢No interesa la actualidad
cultural? Mucho no, desde
luego. Cuarta posicion en las
nacionales y quinta en las au-
tondémicas, con en torno al
9% del tiempo. El telediario
de La 2 dedica el 17% del
tiempo a noticias culturales,
mientras que Tele 5 se queda
en un 6%; el resto de las na-
cionales, mas o menos en la
media (9%).

La ciencia apenas importa en
los telediarios. Solo existe
para La 2 de TVE (3,5% del
tiempo). En las otras

12 cadenas estudiadas, re-
presenta menos del 1%.

Consumo y vida cotidiana. Las
nacionales ofrecen tan sélo
un 1,4% del tiempo de sus te-
lediarios a la informacion es-
pecifica sobre consumo y a
temas practicos de la vida co-
tidiana. Solo destaca Antena
3, con un 2,4%. Las peores,
las dos de TVE. Las autondmi-
cas se quedan en el 1% de
media. Y la situacion incluso
empeora: en 2002 al consu-
mo se le dedicaba casi el 2%
del tiempo.

Contenidos Canal Sur Canal 9 CTM ™3 TVG T.Madrid ETB2 1B2
Andalucia Valencia  Castilla M. Catalufia Galicia Madrid P. Vasco Baleares

Deportes 26,6% 185%  155%  20,1%  224%  29,7%  23,6%  18,6%  21,3%

Politica 19,7% 16,8% 94%  2715% 189% 233% 23,1% 162%  18,8%

Sucesos 14,5% 25,2% 23% 6,8% 195%  14,3% 96% 14,7%  16,3%

Econdmico financieras 5,71% 6,9% 11,2% 6,5%  14,9% 6,1% 5,6% 16% 9,3%

Cultura 7,1% 14,1% 13% 7,4% 6% 5,2% 14%  10,2% 9,1%

Meteoroldgicas 11,7% 1,4% 51%  12,8% 5,4% 87%  13,9% 6,1% 8,1%

Sociales 9,9% 2,3% 5,9% 9% 9,4% 3,9% 1,1% 2,5% 5,8%

Seguridad 0% 3,8% 4,6% 3,8% 1,6% 1,8% 1,4% 4,9% 2,9% 5
Medio Ambiente 0,7% 1,7% 51% 1,5% 2,6% 1,5% 0,9% 3.4% 24% §
Sanidad y salud 1,8% 1,3% 2,6% 2,1% 2,1% 2,3% 2,8% 3,1% 2,3% §
Terrorismo 0,6% 0,1% 1% 1,3% 0,3% 2,2% 1,3% 2,2% 1,1% T
Consumo y vida cotidiana 0,6% 0,5% 2.2% 0,1% 0,3% 0,2% 2.4% 1,1% 1% ©
Ciencia 0,6% 0,2% 0,7% 0,6% 0,3% 0,4% 0,9% 0,7% 0,6% =
Medios de comunicacion 0,1% 1,2% 0,1% 0,5% 0,3% 0,4% 0,2% 0% 0,3% =
Noticias de sociedad 0,3% 0% 0,5% 0% 0,0% 0% 0% 0,1% 0,1% <

Los informativos de las cadenas nacionales de TV
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formativo. Los que menos tratan noti-
cias “practicas” (suma de asuntos so-
ciales, medio ambiente, cultura,
consumo, meteorologia, salud y segu-
ridad) son los de Cuatro, con sélo el
22% del tiempo dedicado a estas cues-
tiones, mientras que la mas sensibili-
zada con la vida cotidiana esTVE 2, en
cuyos telediarios estas informaciones
utiles representan el 45% del tiempo
(es ademas la cadena que mas tiempo
dedica a la cultura y a la ciencia y la
que menos al deporte).

Fatbol, politica y sucesos
monopolizan los telediarios

El deporte (entre los que destaca el
omnipresente fttbol), la politica y los
sucesos ocupan, de media, el 58% del
tiempo de los informativos. En algu-
nas cadenas (TV 3,IB 3, CMT y TVE 2)
su presencia es menor del 50%, pero
en otras, como Cuatro, Tele Madrid y
TVE 1, la duracion conjunta de estos
tres bloques tematicos supera el 65%
del tiempo del noticiario.

Si bien reina cierta homogeneidad
entre los informativos de las cadenas
de TV espaiolas, hay algunos que re-
velan una identidad propia. Asi, el de
La 2 es el menos deportivo (concede al

ANTENA 3 CUATRO

Los temas més tratados
son deportes, politica y
sucesos. Los informati-
vos de &mbito nacional
que mas tiempo dedican
al deporte. El 11% es
publicidad, proporcién
que dobla a la registra-
da en 2002. Cuatro
informativos, que duran
52 minutos y cuentan 24
noticias.

La cadena con mds noti-
cias sobre politica.
Sucesos y deportes, en
segundo y tercer lugar,
respectivamente. La
nacional con menos
noticias de caracter
social. Dos informativos
al dia, breves (34 minu-
tos) y con pocas noti-
cias, s6lo 17. Poca, un
2%, publicidad.

deporte sélo un 5% de su tiempo) y el
mas abierto a la actualidad cultural
(ocupa el 17% del tiempo), los de ETB
2 y TV 3 conceden especial importan-
cia a las noticias meteorologicas y a la
prevision del tiempo y los de la auto-
nomica manchega dan ala cultura un
papel preponderante.

La cultura ha retrocedido, en los tl-
timos cuatro anos, un puesto en el
ranking de temas tratados por los no-
ticiarios de TV, pasando del tercero al
cuarto lugar, superada por la impara-
ble ascension de los sucesos, que casi
triplican su presencia. Tele Madrid,
TVGy Tele 5 dedican menos del 6% de
su tiempo de sus telediarios a conteni-
dos culturales, aunque el resto de ca-
denas (excepcion hecha de La 2, CMT
y Canal 9) tampoco cuentan con la
cultura entre sus propuestas principa-
les para sus telediarios.

Destaca también que Antena 3, TVE
1, ETB 2 y Canal Sur dedican muy po-
co tiempo (menos del 6%) a las noti-
cias econdmicas, siendo éstas mucho
mas tratadas por otras cadenas (en
IB3el16% yenTVGel 15%).

Por su parte, las noticias sobre
medio ambiente, seguridad, con-

TELE 5:

Los temas predilectos
son politica (destaca su
26%), sucesos y depor-
tes. Muchas noticias

TVE1

Excesiva atencion a
sucesos (26%), mucha a
deportes y a la meteoro-
logia. Menos tiempo

sumo y salud siguen sin interesar
a los directores de los informati-
vos. Las cadenas nacionales y auto-
noémicas coinciden en la indiferencia
ante noticias de caracter cientifico
(la ciencia cuenta con apenas el
0,6% del tiempo en los telediarios), o
las que afectan de manera mas estre-
cha al consumidor (las noticias refe-
rentes al consumo y la vida cotidiana
consiguen un significativo 1% del
tiempo). Tampoco el medioambiente
es tratado con profusion en ninguna
de las cadenas estudiadas (una me-
dia del 2% del tiempo).

Cambiando de asunto, casi un 40%
de las noticias tienen su origen en
las instituciones puablicas y el 30%
surgen de los acontecimientos de la ca-
lle, mientras que los partidos politicos y
las empresas proveen a los periodistas
de alrededor del 9% de las noticias. Por
cadenas la division es clara: ocho de
ellas se nutren principalmente de las
noticias emanadas de las distintas ins-
tituciones publicas (todas las autono-
micas excepto Canal Sur) y las cinco
restantes (todas las nacionales excepto
Cuatro) cuentan principalmente con
las noticias que tienen su origen en los
acontecimientos de la calle. €
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TVE2 CANAL SUR

El autondmico con mas
noticias sociales y el

Los mds peculiares. Muchas
noticias de sucesos (22%) y
menos de politica (15%)

pero lider en las de cultura  tos dedica al deporte.

segundo que mas minu-

sobre asuntos sociales
(14%). De los que
menos minutos dedican
al medio ambiente.
Cuatro informativos al
dia, de 38 minutos y 22
noticias. Mucha publici-
dad (12%), pero no
aumenta respecto de
2002.

para la politica que el
resto de cadenas nacio-
nales. La de mas publi-
cidad en sus telediarios,
un 14%, aunque des-
ciende respecto de
2002. Cuatro al dia, lar-
gos (57 minutos) y con
24 noticias.

(17%) y de ambito interna-

cional (55%). Los que
menos tiempo dedican a

deportes. Aumentan espec-

tacularmente (del 1% de
hace cuatro afios al 14%)

las noticias sobre meteoro-

logia. Sélo un telediario,
breve (28 minutos) y con

muy poca, casi nula, publi-

cidad.

Politica y deportes ocu-
pan casi la mitad del
informativo. Se emiten 3
diarios, con una dura-
cién de 53 minutos y 26
noticias distintas. La
publicidad, un discreto
5% del tiempo.

Telediarios y cadenas, en 10 hitos

1.Las cadenas con mas deporte en los telediarios: Tele
Madrid (30%) y Canal Sur (27%). La que menos: TVE-2 (5%).

2.La cadena mas “politica”: Cuatro, con un 35% del tiempo
dedicado a noticias de caracter politico. La que menos: CMT
(9,5%).

3.La que més tiempo dedica a informacion internacional:
TVE-2 (55%). Las que menos, Canal 9 (11%) y CMT (13%).
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4 .las que mas sucumben ante el atractivo de los sucesos:
TVE-1(26%) y Canal 9 (25%). La que menos, TV3 (7%).
5.La que més interés muestra hacia el medio ambiente: CMT
(5%), y las que menos: Antena 3y Tele 5 (ambas con me-

nos de un 0,5%).
6.La que mas noticias culturales cubre: TVE-2 (17%). La
que menos: Tele Madrid (5%)
7.La que méas frecuentemente aborda noticias sobre consu-
mo y vida cotidiana: Antena 3y ETB2 ambas con 2,5% de
la duracion total del informativo. Las que menos: quitando
tele 5 (1,4%), IB3 (1%)y Cuatro (1,1%), todas las demas.

A LAS NOTICIAS DE MARCADO
CARACTER SOCIAL SE DESTINA,
DE MEDIA, SOLO UN 6% DEL
TIEMPO DE LOS INFORMATIVOS
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CANAL 9

Destaca la atencion a
las noticias culturales
(14% del tiempo), pero
el tema rey es, indiscu-
tiblemente, sucesos
(25%). De ciencia,
nada (0,2%). Tres tele-
diarios al dia, de 53
minutos y con 24 noti-
cias. La publicidad,

el 7%.

TVM (MADRID)

Sobre todo, deportes
(30%, nada menos) y
politica, que acaparan
la mitad de sus tele-
diarios. Dos cada dia,
de 52 minutos y 26
noticias. La publicidad,
el 6%. Noticias sobre
consumo y vida cotidia-
na, practicamente nin-
guna.

TVG (GALICIA)

Deportes, sucesos y
politica consumen mas
del 60% de sus infor-
mativos. Mucha aten-
cién a la economia.
Muy regionalista (el
56% de sus noticias
son sobre Galicia)

Dos telediarios, de 50
minutos y 29 noticias.
La publicidad, el 6%.

8.La mas oficial de todas, atendiendo el origen de sus noti-
cias: TV 3 (55,5% de las noticias provienen de las institu-
ciones publicas). La menos oficial, TVE-2, con s6lo un 24%.

9.la que més noticias distintas emite en cada telediario:
CMT (con una media de 34 noticias). La que menos, TVE-2,
con sélo 16 noticias.

10.La cadena més “economica”: IB3 con el 16% del tiempo
de sus telediarios dedicado a noticias econémico-financie-
ras. Las que menos, Antena 3, ETB2, Canal Sury TVE-1.
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w3
(CATALUNA)

Més que nada, politica
(27%) y deportes.
Noticias sobre consumo
y vida cotidiana, inexis-
tentes. Los que menos
hablan de sucesos.
Destaca la atencitn a
noticias de caracter
social. Dos informati-
vos, de 56 minutos y
20 noticias. La publici-
dad, el 6%.

etb®

ETB2

Deporte y politica, en
este orden, asuntos
prioritarios. Mucho
tiempo para noticias
meteoroldgicas y de
ambito regional. De los
que menos tratan suce-
s0s. Dos informativos,
de 49 minutos, con 26
noticias. Muy poca
publicidad, el 2%.
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IB3

Lider en noticias econo-
micas (16% del tiempo
del telediario), destaca
también en noticias
regionales (56%).
Menos deporte y politi-
ca que la mayoria. Dos
informativos, de 55
minutos, y 25 noticias.
Muy poca publicidad,
el 1%.

CMT

Los que més hablan de
sucesos (23%). Menos
deporte y politica que
la mayoria. Lider abso-
luto en noticias regio-
nales (el 64% del tiem-
po) y, ya en otra escala,
también en medio
ambiente (5%). Dos
informativos, los mas
largos (75 minutos),
con muchas, 34, noti-
cias. Poca publicidad,
el 2%.



