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La interminable oferta de centros

de posgrado en todo el mundo ha-

ce que sea difícil elegir el más ade-

cuado. En este sentido, los distin-

tos rankings que se publican cada

año ofrecen una manera sencilla

de realizar una primera compa-

ración, pero también existen guías

de orientación con información

más completa. 

Una de las guías de referencia

en el panorama internacional es

la DICES International Guide to

Postgraduate Programmes, una

edición bilingüe (español-inglés)

que recopila los centros más pres-

tigiosos del mundo, seleccionados

en función de un estudio compa-

rativo de los principales rankings

internacionales. A continuación

se detallan diez de las escuelas más

destacadas que aparecen en la guía:

F Wharton School (EE.UU.)

La que fuera la primera escuela

de negocios colegial, mantiene vi-

vo ese espíritu innovador, im-

partiendo sus programas en un

ambiente que genera ideas y co-

nocimientos que transforman el

mundo empresarial.

www.wharton.upenn.edu

F Stanford Graduate

School (EE.UU.)

Situada en el corazón de Silicon

Valley, es reconocida por la exce-

lencia de sus profesores y estu-

diantes. Cuenta con un enfoque ge-

neralista en administración y di-

rección. 

www.gsb.stanford.edu

F London Business School

(Reino Unido)

Fiel a su lema «experiencia londi-

nense, impacto mundial», la Lon-

don Business School, el centro

británico más prestigioso en el área

de formación empresarial, realiza

proyectos de investigación de en-

vergadura global. 

www.london.edu

F Judge School of

Management. Universidad

de Cambridge (Reino Unido)

Combina la excelencia académica

con un enfoque práctico hacia el

aprendizaje y la investigación in-

novadora.

www.jbs.cam.ac.uk

F Insead (Francia)

Con campus en Francia y Singa-

pur, su perspectiva global y di-

versidad multicultural hace de In-

sead todo un modelo de formación

empresarial internacional. A tra-

vés de una alianza con la Whar-

ton School, ofrece la posibilidad

de cursar un MBA en tres ciuda-

des: Filadelfia, Fontainebleau y

Singapur.

www.insead.edu

F IMD (Suiza)

«Mundo real, aprendizaje real»,

su enfoque formativo se basa en

la utilización de trabajos de in-

vestigación novedosos y relevan-

tes en el aula. 

www.imd.ch

F Harvard Business 

School (EE.UU.)

Fundada en 1908, Harvard fue la

primera escuela en ofrecer un pro-

grama MBA, además de ser la es-

cuela pionera en la aplicación del

método del caso a la formación em-

presarial. 

www.hbs.edu

F Columbia Business 

School (EE.UU.)

El prestigio, la ubicación y el en-

foque global de la formación que

ofrece Columbia hace que sea una

de las más populares entre los es-

tudiantes internacionales. Cuenta

con un cuadro de profesores de re-

nombre mundial.

www.gsb.columbia.edu

F Chicago Graduate

School (EE.UU.)

Tiene más de un siglo de existen-

cia y es la única escuela de nego-

cios que cuenta con seis profeso-

res galardonados con el Premio

Nobel. Sus cuatro campus en tres

continentes le confieren una di-

mensión internacional.

www.chicagogsb.edu

F Ceibs (China)

Con sede en Shangai, es la escue-

la de negocios más importante de

China. Fue fundada para contri-

buir al desarrollo económico del

país a través de una oferta de pro-

gramas dirigidos a estudiantes y

ejecutivos.

www.ceibs.edu

Más información: Los mejores 250

centros de posgrado del mundo en

la versión digital de DICES Inter-

national Guide to Postgraduate Pro-

grammes.

www.dices.com

Las diez mejores escuelas
de negocios en el extranjero
ESTUDIO COMPARATIVO DE LOS PRINCIPALES ‘RANKINGS’ DEL MUNDO

Las empresas valoran mucho la experiencia internacional. 

C.C.

La globalización de la economía,

los avances tecnológicos y la ra-

pidez con la que las empresas se

ven obligadas a adaptarse a nue-

vos métodos productivos obligan

a ser cada vez más flexibles. In-

mersas en un entorno altamente

competitivo, las compañías deben

buscar continuamente nuevas es-

trategias y alternativas de nego-

cio para continuar siendo renta-

bles. Por ello, necesitan profesio-

nales con un alto nivel de espe-

cialización, que se adapten rápi-

damente a los cambios, que sepan

asumir nuevas competencias, fun-

ciones y responsabilidades, ade-

más de tener una perspectiva in-

ternacional y conocimientos de

idiomas extranjeros. 

Cursar un MBA en un centro

internacional ofrece la posibilidad

de desarrollar estas habilidades y

de establecer un primer contacto

con el mundo profesional de otro

país, lo que permite ampliar la vi-

sión del sector. Aunque a pocos se

les escapa que España cuenta con

una oferta de formación empre-

sarial de calidad, con prestigio in-

ternacional y escuelas de negocios

que están entre las mejores del

mundo, también es cierto que mu-

chos profesionales deciden viajar

a otro país para realizar un MBA.

Los motivos no son siempre los

mismos, pero básicamente se pue-

den resumir en la posibilidad de

desarrollar una perspectiva in-

ternacional, perfeccionar el co-

nocimiento de un idioma extran-

jero y adquirir habilidades de ges-

tión muy valorados en empresas

de proyección global, tales como

la competencia intercultural, la

flexibilidad y la capacidad de adap-

tación e integración en nuevas cul-

turas.

Una estancia en el extranjero

y el conocimiento de otras cultu-

ras también es una experiencia

enriquecedora. Acostumbrarse a

otros horarios, opiniones y pen-

samientos requiere una perso-

nalidad abierta y un carácter to-

lerante, actitudes que se apren-

den al estudiar en un país ex-

tranjero, conviviendo en un am-

biente multicultural.

Estudiar un MBA en un centro de
prestigio de otro país tiene premio 
NUEVAS COMPETENCIAS, PERSPECTIVA INTERNACIONAL, IDIOMAS, RED DE CONTACTOS... 

F Elegir bien El país, el centro y
el programa que se elija dependerá
de las circunstancias de cada uno,
pero es importante tener en cuen-
ta el contenido del curso, la meto-
dología, el coste del programa, las
acreditaciones, las instalaciones
del centro...

F Prepararse a fondo Los trámi-
tes deben iniciarse con al me-
nos un año de antelación. Todo
empieza con la realización de las
pruebas de aptitud (GMAT) e idio-
mas (TOEFL). Después hay que su-
perar el proceso de admisión del
centro y, más tarde, solicitar be-
cas, buscar alojamiento y organi-
zar el viaje.

F Mantener la mente abierta
Siempre hay un periodo de adap-
tación al trasladarse a vivir a otro
país. Encontrarse en un ambien-
te donde las costumbres, los ho-
rarios, la comida, la gente o el
idioma son distintos puede pro-
ducir el llamado «choque cultu-
ral», una sensación de ansiedad
o desorientación que suele pa-
sarse tras los primeros días. Con
una actitud positiva, estudiar
en el extranjero se convierte en
una experiencia enriquecedora e
inolvidable.

Más información:
www.dices.com

Claves para
aprovechar un
máster fuera
de nuestras
fronteras

Una clase multicultural permite establecer contactos profesionales en todo el mundo.


