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PUBLICIDAD Y COMUNICACION

Objetivos:

Comprender que es la comunicacion i la publicidad.

» Comprender la funcién de la comunicacion i la publicidad en el mercado
actual.

» Conocer las herramientas i los métodos que se usan para realizar una
campafia publicitaria.

» Aprender como funciona el desarrollo de una camparia de publicidad puede
ser aplicada en el mercado

Tema 1. Nociones generales de la comunicacion

1.1 Concepto comunicacion

1.2 Funciones de la comunicacién
1.3 Aplicaciones de la comunicaciéon
1.4 El proceso de comunicaciéon

1.5 Comunicaciéon de masas: la publicidad

Tema 2. Desarrollo de una campaiia de publicidad

2.1 La conducta del consumidor en la publicidad



2.2 El briefing i el contrabriefing publicitario
2.3 Concepciéon de una campana publicitaria. Técnicas de creatividad
El publico objetivo
El posicionamiento
El eje creativo
Figuras retoricas

2.4 Elementos para la ejecucién de un anuncio

Tema 3. La marca

3.1 Definicién de lo que es una marca

3.2 Tipologias

Tema 4. Planificacion de medios

4.1 Definicion de conceptos

4.2 Herramientas utiles de planificacion

Tema 5. Campaias de publicitad internacional

5.1 La concepcién global de la comunicacion

5.2 Teoria del Imperialismo Cultural

Tema 6. Estructura de la publicidad

6.1 El anunciante

6.2 La agencia de publicidad

6.3 La central de medios

6.4 Los medios de comunicacién. Caracteristicas publicitarias

6.5 Los medios no convencionales: el “bellow the /ine”



Tema 7. Legislaciéon publicitaria
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La avaluacién de la asignatura se plantea de acuerdo con la ponderaciéon

siguiente:

Desarrollo de los ejercicios planteados en clase: 30%
Examen final: 60%
Participaciéon 10%

Convocatoria de Setiembre
Desarrollo de los ejercicios planteados en clase: 35%
Examen final: 65 %

Participaciéon 10%



