PROJECTE INTEGRAL GRAFIC (G4G15)

Tipus: Optativa
Credits: 6
Curs: Quart
Area: Disseny

Trimestre: 1r

Descripcié

L’assignatura Projecte Integral es considera lacontinuitat de I'experiéncia projectual de tercer
curs, el moment de maduraciéi de sintesi dins de la professio del dissenyador i la conclusio i
posada enpractica de les assignatures de gestid (Gestio a I'empresa i Gestio de
disseny)impartides al curs anterior. En aquest sentit, 'assignatura és especifica pera cada
orientaci6 dels estudis —Grafic i interaccid, Producte i entorn, Espai—perd comparteix els

mateixos continguts i la mateixa metodologia aplicats alsdiferents ambits del disseny.

Objectius

= Fusionar i entendre la globalitat delprojecte, des d’aspectes conceptuals, estratégics i
formals fins als aspecteseconomics i de mercat.

= Incorporar al projecte els coneixements degestio rebuts perque el projecte sigui al més
versemblant possible.

= Integrar els aspectes esmentats enl’avaluacié de 'exercici, tal com succeeix a la realitat.

L’alumne ha de ser capag d’oferir unaresposta global a les necessitats d’'un problema, dins d’'un

context especific iamb usuaris concrets, en un projecte integral.

Continguts
1. Definir I'encarrec i els seus objectius
Punts i preguntes a formularper poder definir I'encarrec.
Objectius del client, missio,valors i cultura.
L’encarrec com a producte, bé,servei o comunicacio i les necessitats i expectatives que
cobreix.
Definicié de I'encarrec.
2. Planificar
Antecedents i definicié decondicionants.
Auditoria d’antecedents internsi externs.
El target: destinataris ousuaris, perfils, necessitats, expectatives, desitjos.
El pla de treball, la sevautilitzacié, extensioé i sumari.
Calendari d’'un pla de treball,temporitzaci6 i tasques.
Pressupost de disseny.

Planificacié de I'equip detreball, membres i tasques.



Com seleccionar consultors iprofessionals externs.
3. Analitzar i definir estratégies
L’analisi com a base de laintervencié o accié comunicativa.
Recopilar, organitzar, examinari sintetitzar la informacié pertinent.
Examinar la viabilitat técnicai tecnologica del projecte.
Definir I'estratégia dedisseny.
4. Dissenyar
Conceptualitzar, generaralternatives.
Seleccionar i formalitzarparametres.
Desenvolupar.
Assegurar la viabilitat deproduccié.
Presentar i consolidar versionspreliminars.
5. Presentar
Realitzacio de la presentacio.
Estructura comunicativa imitjans.
Caracteristiques delpresentador.
Caracteristiques delllenguatge.
6. Controlar laproduccio
Eleccio dels proveidors:impremta, programacio, etc.
Maquetes.
Sollicitud de pressupost.
Seguiment.

Responsabilitat.

Activitats docents i d’aprenentatge

Model docent:

= Les classes son de tipus teoricopractic i consisteixen enexplicacio, tutoria i correccio,
convenientment estructurades a partir del temaproposat com a exercici.

Activitats d’aprenentatge:

= Desenvolupament d’un projecte complet i integral amb lesrepresentacions grafiques o
maquetes necessaries per a la seva explicacio, ambel nivell de detall que fixi el professor

en cada cas.

Avaluacioé

L’avaluacioes fara a partir del projecte acompanyat de la memoria i/o de les presentacionsfetes
a classe.

La memoria recollira tots els components delprojecte que tenen a veure amb les consideracions
de mercat i de gestié ques’hagin tingut en compte a I'hora de projectar, segons les
especificacionsdemanades pel professor en cada cas.

Criteris



= Capacitat de gesti6 del projecte.
= Qualitat en la integracio dels diferents conceptes dinsel projecte.

= Coneixement de les eines i tecnologies especifiques de ladisciplina.
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