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Descripció 
El mercat exigeix cada dia nous productes i serveis que donin satisfacció aun usuari cada cop 

amb més coneixements i més crític, capaç de jutjarseverament el que se li proposa.  

El disseny ha d’anar per endavant del mercat, assegurant un avantatge detemps i de concepte 

sobre el seu objectiu. Per fer-ho, el disseny es transformai adopta metodologies i processos 

que van per endavant del seu temps.L’assignatura “Innovació i Disseny”  volacostar l’alumne a 

les darreres tendències de lainnovació a través del disseny. 

  

Objectius 
 Conèixer el concepte d'innovació empresarialcom a disciplina. 
 Conèixer les últimes tendències de lapràctica de la innovació  mitjançant eldisseny. 

 Identificar els trets diferencials de cada tendència iemmarcar-la dins el context més ampli 

de les tendències econòmiques, socials iculturals corresponents. 

 Avaluar críticament, a partir dels punts anteriors,  el resultat de les noves tendències. 

 Identificar les eines que ens permeten arribar a trobarquè s’està fent en el camp de la 

innovació i deldisseny en cada moment. 

 Identificar i conèixer les fonts de lainnovació. 

 Identificar i conèixer diferents processos imetodologies per innovar. 

 El paper del dissenyador/consultor en lainnovació empresarial. 

  

Continguts 
Per bé que aquesta assignatura, per naturalesa, estarà sotmesa a canviscontinus, els 

continguts per al curs 2006-07se centraran especialment en els estudis d’usuari i en els 

projectesd’innovació a través del disseny. 

També es revisaran projectes de disseny experimental i es prestarà unaatenció especial al 

disseny de serveis. 

  

Activitats docents id'aprenentatge 
Model docent: 

 explicacions teòriques 

 recerca de casos per part dels alumnes 

 recerca de documentació sobre els projectes i sobre elcontext 



 identificació de les eines d’anàlisi 

 presentació a classe en format lliure 

 correccions en grup. 

Activitats d'aprenentatge: 

 exercicis d’anàlisi 

 redacció d’un treball  

 presentacions a classe, seguides de discussions engrup  

  

Avaluació 
Mitjançant la participació a classe i el lliurament d’un treball fet engrup sobre un cas.  

Criteris: 

 comprensió dels conceptes impartits 

 adquisició de la metodologia d’anàlisi i aportacionspersonals 
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