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Objectius

Coneixer els plantejaments especifics de I’ estudi de les interaccions orals

Estudiar i utilitzar les categories d' analisi proposades en els models teorics de
I’enunciacid, I'analisi semio-discursiva del discurs, la linglistica del text, I'analisi
delaconversai la pragmatica.

Integrar els models globals de les unitats comunicatives amb el's el ements linguistics
que contribueixen a seu funcionament

Iniciar.se en la recerca daquest ambit del discurs, aplicant una metodologia
sistematicaal’ analis de mostres de diversos generes orals

Continguts

1 Marcteoric
1,1. Lainteraccié com a perspectivai marc de |I’analis d’ unitats de comunicacio
oral
1.2. Aportacions de la teoria de I'enunciaci0. Situacié d’ enunciacio vs situacio de
comunicacio. Enunciador vs locutor.
1,3. El contracte de comunicacio i els géneres discursius orals.
1,4. Els protagonistes de la interlocucié: la involucracié personal. La construccié
delaidentitat i I’ ethos. Marques linguistiques dels coenunciadors.

2. Estudi de géneresorals
2.1. La conversa. Mecanica interlocutiva, estructura, sequéncies, marcadors i
desenvolupament tematic. Produccié i interpretacio del sentit en lainteraccié.
2.2. Generes del discurs publicitari en mitjans audiovisuals. Significants iconics
(imatge, s0) i significants linglistics. Heterogeneitat del document publicitari.
L’ organitzacio narrativa. Argumentacio vs persuasio.
2.3. El debat i l'entrevista politics en els mitjans audiovisuals. Els rols
interlocutius. La pregunta  Altres modalitats de |'enunciat. EIs modes
d organitzacié del discurs. Elements fatics, organitzadors textuals i connectors
argumentatius. Kinésiai proxémia
2.4. Generes orals monologals. Oradors i auditoris. Estratégies i recursos de la
conferencia. El desenvolupament tematic i les sequeéncies textuals. Trets
distintius del discurs monogestionat. Marcadors propis de I'explicacio i de la
argumentacio.
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Avaluacio
Assistencia i participacié a les discussions de classe. Presentacio oral de lectures
especialitzades. Redaccio d'un treball de transcripcio i analisi, sobre un d’ aguests
guatre generes:

a) Unaconversa (quotidiana o professional).

b) Un anunci publicitari radiofonic o televisiu.

c) Un fragment de debat o entrevista politics.

d) Unaconferencia
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